,amara Municipal do Recife
Pagina
Rubrica

Comissao de Licitacao

CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
R. Princesa Isabel, 410 - Boa Vista - CEP: 50050-450 - Fone: 3301.1218

TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

1- OBJETO

1.1 O objetivo deste Termo ¢ apresentar as diretrizes para a contrata¢do de agéncia de
publicidade, destinada a prestagdo de servicos nas areas de publicidade e propaganda.
para a Camara Municipal do Recife. Com o proposito de divulgar as agdes desta Casa
Legislativa, a agéncia de publicidade devera executar um conjunto de atividades,
realizadas integradamente, que compreendam o estudo, o planejamento, a conceituagdo,
a concepedo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacgdo, a supervisdo da execugdo
externa, a distribuicdo e a veiculagdo de publicidade nos meios de comunicagdo e de
divulgagdo.

2 - FINALIDADE

2.1 A contratagdo de uma agéncia de publicidade tem relagdo direta com a necessidade
da Camara Municipal do Recife de ampliar o alcance das informagdes sobre as atividades
realizadas pelos seus representantes, os vereadores ¢ as vereadoras da cidade.

A perspectiva ¢ que uma maior divulgagdo das agoes € do papel dos parlamentares, nos
mais diversos veiculos de comunica¢do, proporcione maior aproximacdo do Poder
Legislativo com os recifenses, permitindo a necessaria participagdo social e concedendo
mais clareza acerca do funcionamento desta Casa Legislativa.

3 -DOS SERVICOS

31 - A CONTRATADA devera prestar os servicos nos setores de publicidade e
propaganda, executando um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a
execugdo interna, a intermediagdo e a supervisdo da execugdo externa ¢ a distribuicdo e
veiculagio de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de
divulgar as agdes desta Camara Municipal.

3.2- Constituirdo atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:
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3.2.1 Planejamento e execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo
e geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo nos
quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas;

3.2.1.1 Cria¢do e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
em consondncia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens ¢
das agdes publicitarias;

3.2.1.2 Produgdo e execugdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

3.3 - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos no subitem 3.1, que lhe sejam afetos nos termos do art. 72, da Lei n°
8.666/93.

3.4 - A agéncia contratada atuara por ordem e conta da Camara Municipal do Recife, em
conformidade com o art. 3°, da Lei n® 4.680/65, na contratagdo de veiculos e outros meios
de divulgagdo para compra de tempo e espago publicitarios dos trabalhos previstos, bem
como fornecedores de servigos especializados ou ndo para a produgdo e a execugdo
técnica das pecgas, campanhas e materiais, além de servigos conexos e complementares de
acordo com o previsto no item 3.2.

4 - DA PARTICIPACAO

4.1 - Serdio consideradas em condi¢des de participagdo as empresas que atenderem aos
seguintes requisitos, além dos exigidos pelo Edital do certame:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.°
4.680. de 18 de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.°
57.690, de 1° de fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal n.° 4.563/2002,
apresentando para isso Declaragdo que a licitante ¢é filiada ou associada ao Sindicato das
Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira de Agéncias de
Publicidade - ABAP;

b) Apresentarem o Certificado de Qualificagdo Técnica valido na data de
abertura, expedido pelo CENP - Conselho Executivo de Normas- Padrdo, de acordo com
a Lei Federal 12.232/2010

¢} Estiverem constituidas no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Nio tenham sido declaradas inidoneas por quaisquer 6rgdo ou entidade da
Administracdo Publica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e ndo estiverem sob faléncia,
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concurso de credores, dissolugio, liquidagdo ou sob declaragdo de inidoneidade que lhes
tenham sido aplicadas por forga da Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteragdes, em qualquer
esfera administrativa do Poder Publico.

4.2 - N#o sera permitida a participagdo de empresas que tenham socios ou empregados
que sejam funcionérios da Camara Municipal do Recife.

5 -DO CERTAME

5.1 - A presente Licitagdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:

a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Pregos;
c) Habilitacdo.

6 - ENVELOPE N 01 ¢ 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICACAO PUBLICITARIA

6.1 - O Plano de Comunicagdo Publicitaria- via ndo identificada - consistira de
impressos em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro,
storyboard, tabelas e textos de tipologia Arial, tamanho 11, e sera composta de quatro
quesitos:

I - Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 03 (trés) paginas, que
apresentard um diagnostico das necessidades de comunicagdo publicitaria da Camara
Municipal do Recife, a compreensdo do proponente sobre o briefing da licitagdo e os
desafios de comunicagéo a serem enfrentados;

11 - Estratégia de comunicagfo publicitaria, sob a forma de texto de no maximo 05 (cinco)
paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancar os resultados e metas de comunicagdo desejadas pela Camara Municipal do
Recife;

III - Ideia criativa - a proponente desenvolvera uma campanha publicitaria simulada
destinada a solucionar um problema especifico de comunicagio, com no maximo 06 (seis)
paginas, observadas as seguintes disposi¢des:

a) apresentara a relagao de todas as pegas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
redugdes e variagdes de formato e as pegas que eventualmente extrapolarem o limite
previsto na alinea a do subitem d.1;

b) apresentara 5 (cinco) exemplos de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta
de solucdo do problema especifico de comunicagéo;
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¢) O roteiro, layout, story-board impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere o
quesito ideia criativa estdo limitados a uma pega para cada midia de veiculagdo proposta
pela agéncia;

d) Os exemplos de pegas a serem corporificadas:

d.1) estdio limitados a cinco, independentemente da midia de divulgagdo, do tipo ou
caracteristica da pega;

d.2) podem ser apresentados sob forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para
qualquer pega, e de “monstro”, para radio e internet;

d.3) apresentados como parte de um Kit serdo computados individualmente no limite de
que trata a alinea a do subitem d.1

V- Estratégia de midia e nio midia — constituida de:

a) Texto em que, de acordo com as informagdes do Briefing, demonstrara a capacidade
para atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, graficos
e planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicagdo proprios da Cadmara Municipal;
b) Simulagdo de plano de distribuigdo de todas as pegas de que trata o subitem a do item
111, acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas
adotadas e suas justificativas.

¢) No caso de nio midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades
a serem produzidas de cada pega.

d) Na simulagdo de que trata o subitem b do item IV:
d.1) Os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

d.2) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11, da Lei n.° 4.680/65;

d.3) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

Na simulacio de que trata o item 6.1 IV:

a. os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;
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b. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgag@o, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65;

c devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servigcos de fornecedores.

6.1.1 — Exclusivamente na elaboragfo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do
plano de midia e ndo midia, os proponentes deverao utilizar a tipologia Arial, e
impressdo apenas em cor preta e suas tonalidades em varia¢do de cinza.

6.2 - O Plano de Comunicagdo Publicitéria previsto no item 6.1. serd apresentado em
2 (duas) vias, uma sem a identificagdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido
previamente pela Cdmara Municipal, e outra com a identificagao;

6.2.1 - A via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria terd 0 mesmo teor da
via ndo identificada, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

6.3 - Sera vedada a aposi¢iio, ao envelope e contetido destinado as informagoes da
via ndo identificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, de qualquer marca, sinal,
etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo do seu
proponente/autor antes ou depois da abertura do envelope 01; ela devera ser apresentada
da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 20 (vinte) péaginas previstas no Edital
referentes aos seus itens 6.1 I, II, [IT e IV:

e em papel sulfite A4, branco;

. com espagamento de 2 (dois) cm nas margens (direita, esquerda, superior e inferior)
a partir da borda, com variagdo maxima de dez por cento a menos ou a mais;

. com textos justificados;

. com espagamento “simples” entre as linhas e duplo entre titulos;

. com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

. sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

. com numeragio em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior
direito da pagina (ex.: 1, 2, 3...12);

. folhas soltas (sem grampeamento ou encadernagdo); e

. sem identificagdo da licitante.

6.4 - Sera desclassificado a licitante que descumprir o disposto neste item 6.3.

6.5 - A critério da Camara Municipal do Recife, a campanha publicitaria da
proposta vencedora poderd ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificagdes, na vigéncia do Contrato.
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7 - ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE
INFORMACOES

7.1 - O envelope de n® 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informagdes,
em uma Unica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante com
a indicagdo no encerramento da quantidade de paginas que a compdem; consistira de um
caderno impresso em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos -
utilizar tipologia arial, tamanho 12. Devera conter informagdes destinadas a avaliar a
capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para
seus clientes e compor-se-a de 03 (trés) quesitos:

7.1.1 - Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):
I - Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a) Curriculos com a quantificagdo e qualificagdo dos profissionais que serdo postos a
disposi¢do da linha de atuagdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante
(no minimo: atendimento, arte, redagdo, midia, planejamento, producdo);

b) Descrigdo das instalagdes fisicas € do instrumental técnico de que dispde a licitante
para atender a presente licitagdo;

¢) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pelo
setor de atendimento da licitante, na execugfio do contrato, incluidos os prazos maximos
a serem cumpridos em condi¢des normais de trabalho para a criagéo de campanha, criagdo
de pecas avulsas, produgdo de publicidade legal e elaboragdo de plano de midia;

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos atualmente pela licitante, com a
especificagdo do periodo de atendimento de cada um deles;

Obs.:

1) A Comissdo de Licitagdo podera visitar, a qualquer momento, a empresa licitante para
confirmacgéo de suas informagdes.

2) Nio serdo aceitos, no item 7.1.2 da alinea a) at¢ d), anexos especiais tais como
portfolios impressos ou eletronicos descrevendo atividades além das formas solicitadas.

7.1.2 O Repertorio: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, sob forma de pegas publicitdrias com as respectivas memdrias técnicas, nas
quais se incluira apresentagdo sucinta do problema que a peca se propds a resolver e que
comprove a experiéncia da licitante na prestagdo de servigos de comunicagdo, devendo
se apresentar da seguinte forma:

a) Um PENDRIVE contendo até 02 (dois) videos que foram veiculados em veiculos de

(Rl
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comunicagdo;

b) Um PENDRIVE contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;
¢) Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa;

d) Um conjunto de até 05 (cinco) anuncios destinados a midia digital.

7.1.2.1 Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter
titulo, data ou periodo de veiculagdo e indica¢do das pragas que 0 exibiram;

71.2.2 Serfio vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsididrias;

7.1.2.3 Com exce¢io daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitagdo,
as segundas vias dos demais repertOrios serao devolvidas aos demais licitantes, mediante
solicitagdo destes, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste
processo licitatério;

7.1.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicag@o: Relato de até 02 (dois) cases
histories, com textos de, no méaximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos
respectivos anunciantes.

8 - O ENVELOPE N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

8.1 - A Proposta de Pregos devera ser elaborada em conformidade com as condigdes
estabelecidas neste Edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a
ensejar dividas, reconhecendo assim, a plena aceitacdio e aplicagdo das normas e critérios
deste Edital e conter os seguintes elementos:

1T, Modalidade e o nimero desta licitag@o;

Bl Indica¢do da empresa: razdo social, enderego completo, e-mail, telefone e fax
atualizado da proponente, para facilitar possiveis contatos:

[11. Validade da proposta, que devera ser de no minimo 60 (sessenta) dias
consecutivos, contados do primeiro dia util posterior a data de abertura da licitagdo;

IV. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em
todas as vias devidamente identificadas.

8.2 - A Proposta de Pregos serd apresentada mediante preenchimento da Planilha de

6%

Precos, sujeitos a valoragdo, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e
“b” inframencionadas, compreendendo:
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a) Percentual de desconto sobre os pregos internos baseados nos custos
referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco
(SINAPRO/PE), limitado a 40% (quarenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de produgdo externa
incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de terceiros, referentes a
elaboragdo de pegas e materiais contratados com fornecedores, com limite minimo de
10% (dez por cento) e maximo de 15% (quinze por cento);

8.3 - Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorérios acima dos
limites estabelecidos, sera desclassificada.

8.4 - Os servigos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo
remunerados a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% concedido pelos
veiculos de divulgagdo de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n°® 4.680/65 e
Normas-Padrio da Atividade Publicitaria, tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das
Normas-Padréo.

8.5 - A licitante devera apresentar declarag@o, anexa a Proposta de Pregos, na qual:

8.5.1 - Tratara a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva
dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pegas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragdo
adicional ou especial, mesmo apds a vigéncia do Contrato.

8.5.2 - O compromisso de sempre negociar as melhores condigdes de prego, para os
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos
casos de utilizagdo e ou possivel reutilizagdo em pegas publicitarias para a Camara
Municipal do Recife.

8.5.3 - Garantira a transferéncia a Camara Municipal do Recife de toda e qualquer
vantagem obtida nas negociagdes de precos e/ou condi¢des de pagamento junto a
Veiculos e a Fornecedores.

8.6 - A Comissdo de Licitagdo ndo considerara as propostas que ndo atenderem a todas
as exigéncias deste Edital e as condigdes da licitagdo.

8.7 - Os pregos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe

assistira o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteragao,
sob a alegacdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.
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9 - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 - O julgamento compreendera a analise e pontuag¢do dos documentos contidos nos
envelopes da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo
apresentadas a seguir.

9.1.1 - Paraefeitos deste Edital, sera desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, v
pelo menos, 80 (oitenta) pontos, equivalentes a 80% (oitenta) por cento da pontuagdo
maxima possivel.

9.1.2 - Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliagdo das
Propostas Técnicas serd feita pela subcomissdo técnica de Licitagdo.

9.13 - A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentagdo em desacordo com o presente Edital, implicard na desclassificagdo da
proposta.

9.1.4 - Na apreciagdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuag@o j
desenvolvida, sendo certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos

entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

9.1.4.1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos no total).

I - Raciocinio basico - maximo de 15 (dez) pontos, relativos a:

a. Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b. Conhecimento genérico dos servigos prestados pelo cliente;
e Adequada compreensdo da linha de atuagdo especifica do cliente, da natureza,

da extensio e da qualidade das relagdes da Comunicagdo da Camara Municipal do Recife
com seus publicos;

d. Acuidade de compreensio do papel da Comunicagdo da Camara Municipal
do Recife no atual contexto social, politico e econdmico.

11 - Estratégia de comunicagio publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a. Formulagdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao
desenvolvimento do raciocinio que o conduziu;

b. A formulagdo do tema da comunicagdo adotado para a linha de atuag¢@o;

(ke 9
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¢ A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em sua
defesa;
d. A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo

da Administragdo Municipal com seus publicos.

111 - Ideia criativa - maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a. A sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo do cliente;

b. A multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

g A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d. A originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem;

= A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

A sua pertinéncia as atividades do cliente € a sua inser¢do na sociedade;

g. Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado

nos exemplos de pegas apresentados;

h. A compatibilizagdo da linguagem das pegas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a. O conhecimento dos habitos de leitura e audigdo dos segmentos de publico
prioritarios;
b. A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusdes

oferecidas a formula¢do da midia;

S A consisténcia do plano simulado de distribuigéo das pegas em relagdo as 02
(duas) alineas anteriores;

d. A economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢@o de pegas;

e A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunicagdo da Camara Municipal do Recife.

fRlbe 10
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9.1.4.2 - Conjunto de Informagdes (maximo de 30 (trinta) pontos no total) relativos a: *
I - Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos a:
a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a

qualificagiio dos profissionais colocados a disposi¢do da linha de atuagdo nos diferentes
setores da agéncia, considerando a formago profissional;

b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagdo dos servigos;

€ - Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequagdo dos prazos
méximos para a entrega dos servigos, a operacionalidade do relacionamento entre a
Assessoria Especial de Imprensa da Camara Municipal do Recife e a licitante,
esquematizado na Proposta;

d — Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servigos
similares ao objeto deste edital;

I1 — Repertorio (maximo de 10 (dez) pontos no total), relativos a:
a — A ideia criativa e sua pertinéncia;

b — A clareza da exposi¢io;

¢ — A qualidade da execugiio e do acabamento.

I1I — Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo (méaximo de 10 (dez) pontos no
total) relativos a:

a— A concatenagdo logica da exposi¢do;

b — A evidéncia de planejamento publicitario;

¢ — A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solug@o;
d — A relevancia dos resultados apresentados.

9.1.5 — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagdo auferida) servira para o calculo
da nota final de acordo com o item 12.

@. & Yl
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10 - DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS:

10.1 - As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em
Seus anexos.

102 - A classificagdo das Propostas de Pregos sera feita mediante a aplicagdo do
critério de julgamento como indicado no item 10.3.

10.2.1 - Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos
internos com base nos Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Pernambuco (um ponto e meio para cada 1% (um por cento) de desconto e
limitado a 40% (quarenta por cento) do valor da tabela).

10.2.2 - Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo
or¢ado junto a fornecedores especializados, na prestagdo de servigos e de suprimentos
externos. nos termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padréo (oito pontos para cada 1% de
desconto sobre os 15% originais, até o limite de 5% de desconto).

10.2.3 - Nio se considerara qualquer oferta de vantagem néo prevista no Edital, nem
preco ou vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

10.3 - A avaliagio da Proposta de Pregos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliagdo da Proposta de Pregos serd atribuida pontuagdo em seus itens através dos
seguintes critérios:

A — Desconto sobre os precos internos do referencial de custos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco. (Até
60 (sessenta) pontos)

A1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto
(um ponto e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15
(quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, € assim sucessivamente até 40% =
60 (sessenta) pontos.

B — Honordrios por servigos de terceiros (Até 40 (quarenta) pontos)

B.1. Remuneracdo entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo
orcado junto a fornecedores especializados, na prestagdo de servigos e de
suprimentos externos).

Honorarios a serem Pontos Concedidos Total da Pontuagao

aplicados Auferida
15% Zero ponto Zero
14% 1 ponto Oito
13% 2 pontos Dezesseis
12% 3 pontos Vinte e Quatro
11% 4 pontos Trinta e Dois
10% S pontos Quarenta

Rk 1
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10.4 —Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados os recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a Comissdo de Licita¢do elaborara
relatorio e parecer conclusivo, com o resultado da licitagdo e os encaminhara para
homologagdo do resultado do julgamento, e adjudicagdo do objeto a empresa licitante
vencedora.

10.5 — A nota da Proposta de Pregos (total de pontuagdo auferida) servira para o calculo
da nota final de acordo com o item 13.

10.6 — Serdo desclassificadas as propostas que:

I — Nio atenderem as disposi¢des contidas neste Edital;
[I — Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

[1I- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre 0s
pregos internos, baseados nos custos referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Pernambuco (SINAPRO/PE);

[V — Apresentarem percentual de honordrios superiores a 15% (quinze por cento)
pertinentes a supervisdo de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos €
suprimentos externos de terceiros, referentes a elabora¢do de pegas e materiais
contratados com fornecedores;

V — Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas-
Padrdo da Atividade Publicitaria.

11— DA SUBCOMISSAO TECNICA:

11.1 A Subcomissdo Técnica sera especialmente constituida para esse fim, nos termos
do artigo 10, da Lei Federal N° 12.232, de 29 de abril de 2010.

12— DA CLASSIFICACAO FINAL:

12.1 - O calculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante
aplicagdo da seguinte formula:

NF = (NPT*7+NP*3), onde:
10
NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica NP = Nota da Proposta de Pregos

e 1
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12.2 — A classificagdo final sera realizada com base no valor da Avaliagdo Final,
classificando-se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada,
em segundo lugar, a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim,
sucessivamente.

12.2.1 — Sera considerada vencedora a proposta que obtiver a maior pontuagdo na Nota
Final, cumprindo os limites minimos de pontuagdo e que atender as exigéncias de
habilitagdo juridica, regularidade fiscal, qualificagdo técnica e econdmico-financeira.

12.2.2 — Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia
entre os percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; € se a licitante ndo
aceitar a corrego do erro, sua proposta sera rejeitada.

12.3 — Nao serdo levadas em consideragdo vantagens ndo previstas neste Edital, nem
ofertas de reducdo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Céamara
Municipal do Recife.

124 — Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar o
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos
correspondentes ao Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo.

12.5 — A classifica¢do das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

12.6 — A Agéncia deve anexar declaragdo de que se compromete a reverter a
Contratante parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os parametros
contidos no Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das
Normas Padrio da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das
Normas Padrio, caso a Camara Municipal do Recife atinja esses limites:

g,k})xf\%’@, 14
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ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS

Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA :
PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA A SER
APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO BRUTO DO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00, n. Nihil.
De R$ 2.500.000.01 a R$ 7.500.000,00, até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000.01 a R$ 25.000.000,00, até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De R$ 25.000.000 em diante, até 5% (cinco por cento) do investimento bruto.

13 — PRECOS DOS SERVICOS

13.1 A verba para a proposta de comunicagio desta campanha ¢ de R$ 2.000.000,00 (dois
milhdes de reais), para um periodo de 12 (doze) meses e compreende todo o investimento
em criagdo, em produgio, em distribuigdo, em veiculagdo e em agdes promocionais que
se sejam propostas. Os precos de midia devem ser os da tabela cheia dos veiculos,
devendo ser desconsiderados os repasses de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, bem como os custos internos ¢ 0s honorarios sobre todos os
servigos de fornecedores.

14 - PAGAMENTO

141 O pagamento dar-se-d4 mensalmente, pelo Departamento de Finangas da
CONTRATANTE, e serd efetuado até o 5° (quinto) dia (til do més subsequente ao més
de vencimento, mediante a apresentagio pela CONTRATADA da nota fiscal dos servigos
executados devidamente atestada pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através de
Termo do Primeiro Secretario desta Casa Legislativa.

15 - CONTRATO
15.1 A vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura,

podendo ser prorrogado nos exercicios financeiros subseqiientes, a critério exclusivo da
Administragdo e nos termos da legislagdo em vigor.
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16 —- ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

16.1 A execugdo dos servigos contratados sera objeto de acompanhamento, controle,
fiscalizagdo e avaliacdo pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através de Termo do
Primeiro Secretario desta Casa Legislativa.

Recife, 26 de outubro de 2021

&Mﬂ \‘&D &,hr)(u“
EDEN PEREIRA DA SILVA

Assessora Especial de Imprensa
Camara Municipal do Recife
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