CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
COMISSAO DE LICITACAO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

1.PREAMBULO

A CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE, através da Comissdo Permanente de Licitac&o,
instituida pelas Resolucdes N°s 268, 438 e 455/2021, torna publico, para conhecimento dos
interessados, que as 09:00 horas do dia 21 (vinte) de fevereiro de 2022, na sala da referida
Comisséo, situada na Rua Monte Castelo, n® 131, 1° Andar, Boa Vista, nesta cidade do Recife,
e-mail: licitacao.camara@recife.pe.leg.br, sera realizada a licitacdo, na modalidade
CONCORRENCIA, DO TIPO TECNICA E PRECO, execucdo indireta sob o regime de
empreitada por preco unitario, visando a contratacdo de agéncia de propaganda, em
conformidade ao que determina a Lei Federal n.° 12.232/10, pela Lei Federal n° 8.666/93 e
alteracoes posteriores; pela Lei Federal n°. 4.680/65, pelo Decreto n° 57.690/66, pelo Decreto
n° 4.563, de 31.12.02; pelas Normas-Padrao da Atividade Publicitaria tuteladas pelo CENP -
Conselho Executivo das Normas-Padrao e pelas disposicdes deste Edital.

OBSERVACAO 1: Na hip6tese de nfo haver expediente na data fixada, ficard a sesséo
adiada para o primeiro dia util subsequente, no mesmo local e hora, salvo as disposi¢des
em contrario. Referéncia de Tempo: Para todas as referéncias de tempo sera
obrigatoriamente o horario de Brasilia — DF.

OBSERVACAO 2: As sessdes publicas presenciais durante o periodo da pandemia do
COVID-19 serao realizadas com a adocao dos protocolos de seguranca determinados
pelas autoridades sanitarias, com vistas a promoc¢éao e a protecdo da saude publica,
obedecendo o distanciamento minimo de 1,0m (um metro) entre licitantes e servidores,
disponibilizacdo de alcool em gel ou liqguido a 70%, higienizacdo dos locais de
atendimento, uso de mascaras de protecdo e demais medidas vigentes.

2. DISPOSICOES PRELIMINARES
2.1 O aviso desta Concorréncia serd publicado no Diario Oficial do Municipio do Recife, na

Internet, no endereco www.recife.pe.leg.br, no link Portal de Transparéncia e em jornal de
grande circulacao.

2.2 Os envelopes N° 01 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO

PUBLICITARIA - via n&o identificada, N° 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE

COMUNICACAO PUBLICITARIA - via identificada, N° 03 — PROPOSTA TECNICA -

CONJUNTO DE INFORMACOES - via identificada e N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS,
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deverdo ser entregues conjuntamente no inicio da sessdo de recebimento e abertura de
envelopes.

3. DO OBJETO

3.1 O objeto da presente licitacdo € apresentar as diretrizes para a contratacdo de agéncia de
publicidade, destinada a prestacao de servicos nas areas de publicidade e propaganda, para
a Camara Municipal do Recife. Com o propésito de divulgar as a¢des desta Casa Legislativa,
a agéncia de publicidade dever4d executar um conjunto de atividades, realizadas
integradamente, que compreendam o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepc¢ao,
a criacdo, a execucao interna, a intermediacdo, a supervisdo da execucdo externa, a
distribuicdo e a veiculagcédo de publicidade nos meios de comunicagéao e de divulgacao, pelo
periodo de 12 (doze) meses, tudo de conformidade com as especifiacdes deste Edital e seus
Anexos.

3.1.1 Constituirdo atividades complementares, 0s servicos especializados pertinentes:

a) Planejamento e execucéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagcdo e geracao
de conhecimento sobre o mercado, o publico- alvo, os meios de divulgacéo nos quais seréo
difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

b) Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das
acoes publicitarias;

¢) Producio e execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

3.2- A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servigcos previstos no subitem 3.1, que lhe sejam afetos nos termos do art. 72, da Lei n°
8.666/93.

3.3 A agéncia contratada atuara por ordem e conta da Camara Municipal do Recife, em
conformidade com o art. 3°, da Lei n® 4.680/65, na contratacdo de veiculos e outros meios de
divulgacdo para compra de tempo e espaco publicitarios dos trabalhos previstos, bem como
fornecedores de servicos especializados ou ndo para a producdo e a execucao técnica das
pecas, campanhas e materiais, além de servicos conexos e complementares de acordo com
0 previsto no item 3.1.

4. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Serédo consideradas em condicbes de participacdo as empresas que atenderem o0s
requisitos do presente Edital e apresentarem as seguintes documentacoées:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.° 4.680, de 18
de junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.° 57.690, de 1° de
fevereiro de 1966, alterado pelo Decreto Federal n.° 4.563/2002, apresentando para isso
Declaracdo que a licitante é filiada ou associada ao Sindicato das Agéncias de Propaganda
de sua base territorial ou Associacao Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP;
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b) Apresentarem o Certificado de Qualificacdo Técnica valido na data de abertura, expedido
pelo CENP - Conselho Executivo de Normas- Padrdo, de acordo com a Lei Federal N°
12.232/10;
¢) Estiverem constituidas no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;
d) Nao tenham sido declaradas inidéneas por quaisquer 6rgéo ou entidade da Administracéo
Publica direta ou indireta;
¢) Apresentarem os documentos aqui exigidos e n&o estiverem sob faléncia, concurso de
credores, dissolucéo, liquidacdo ou sob declaracéo de inidoneidade que lhes tenham sido
aplicadas por forca da Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteracbes, em qualquer esfera
administrativa do Poder Publico.

4.2 Nao sera permitida a participacdo de empresas que tenham sécios ou empregados que
sejam funcionarios da Camara Municipal do Recife.

4.3 A presente Licitacdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:
a) Proposta Técnica;

b) Propostade Precos;

c) Habilitacao.

4.4 Os interessados, no dia, local e hora indicados no preambulo deste Edital, deveréao
entregar, simultaneamente, a Comissdo de Licitacdo, a Proposta Técnica e a Proposta de
Precos, exigidos no presente Edital, em 04 (quatro) envelopes fechados e lacrados ou
colados, na forma seguinte:

Envelope N° 01 - “PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
NAO IDENTIFICADA”

AMARA MUNICIPAL DO RECIFE CONCORRENCIA N° 001/2021

(Envelope timbrado fornecido pela Camara Municipal do Recife que devera ser retirado com
a Comissdo de Licitacdo junto com o Edital. A licitante devera entregar o plano de
comunicacao nesse envelope timbrado sem qualquer etiqueta, inscricdo, marca ou sinal). Em
uma unica via.

Envelope N° 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA - VIA
IDENTIFICADA

CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE

CONCORRENCIA N° 001/2021

Razéo social:

Endereco: (se o envelope nao for timbrado) Em uma Unica via.

Envelope N° 03 — PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DAS INFORMACOES
CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE

CONCORRENCIA N° 001/2021

Razéao social:

Endereco: (se o envelope nao for timbrado) Em uma Unica via.

Envelope N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS
CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
CONCORRENCIA N° 001/2021
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Razao social:
Endereco: (se o envelope néo for timbrado) Em uma Unica via.

4.5 O representante legal da empresa devera, antes da entrega dos envelopes de Proposta
Técnica e Proposta de Precos, identificar-se, apresentando ao Presidente da Comissédo de
Licitagdo a Carteira de Identidade e Prova de Titularidade da empresa, além do Certificado de
Qualificacdo Técnica valido na data de abertura, expedido pelo CENP - Conselho Executivo
de Normas-Padréo.

4.6 Se a empresa enviar representante que ndo seja socio, gerente ou diretor, faz-se
necessario o credenciamento por procuracao por instrumento publico ou particular com firma
reconhecida em cartério, com mencdo expressa de que lhe confere amplos poderes para
praticar todos 0s atos no interesse da mesma junto a quaisquer 6rgaos publicos ou, ainda,
com fins especificos para representacdo em todos os termos da presente licitacao.

4.6.1 - SO terdo direito de usar a palavra, rubricar, ter acesso a documentacao e as propostas,
apresentar reclamacgdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes
e 0os membros da Comisséo Permanente de Licitagao.

4.7 O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido na qual seréo recebidos
os envelopes de Proposta Técnica, Proposta de Precos nédo impedira que ela se realize.

4.8 Os documentos de habilitacdo serdo apresentados, apenas, pelos licitantes classificados
no julgamento final das propostas, de acordo com inciso Xl, do art. 11, da Lei Federal N°
12.232, de 29 de abril de 2010. Deverao ser apresentados encadernados em envelope
fechado, em uma Unica via, na forma seguinte:

Envelope N°05 - “HABILITACAO”

CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE CONCORRENCIA N° 001/2021
Razdo social:

Endereco: (se o envelope ndo for timbrado) Em uma Unica via.

4.9 A participacdo da licitante a este procedimento licitacional implicarda em expressa
concordancia aos termos deste Edital, ressalvando-se o direito recursal.

4.10 O Envelope N° 01 devera ser retirado no seguinte endereco: Rua Monte Castelo, n°® 131,
1° Andar, Boa Vista, nesta cidade do Recife, Comisséo de Licitacdo, das 08h00 as 13h00, a
partir do dia 05/01/2022.

5- ENVELOPE N°s 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

5.1. O Plano de Comunicacado Publicitaria- via ndo identificada - consistira de impressos em
papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e
textos de tipologia Arial, tamanho 12, e sera composta de quatro quesitos:

I- Raciocinio basico, sob a forma de texto de no maximo 05 (cinco) paginas, que apresentara
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um diagnoéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da Camara Municipal do
Recife, a compreensdo do proponente sobre o briefing da licitacdo e os desafios de
comunicagédo a serem enfrentados;

lI- Estratégia de comunicacdo publicitéria, sob a forma de texto de no maximo 05 (cinco)
paginas, que indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar
os resultados e metas de comunicacdo desejadas pela Camara Municipal do Recife;

lll- Ideia criativa - a proponente desenvolverd uma campanha publicitaria simulada destinada
a solucionar um problema especifico de comunicacédo, observadas as seguintes disposicdes:

a)apresentara a relacao de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais
reducdes e variacdes de formato e as pecas que eventualmente extrapolarem o limite
previsto na alinea a do subitem d.1;

b)apresentara 5 (cinco) exemplos de pecas que corporifiguem objetivamente a proposta de
solucéo do problema especifico de comunicagéo;

¢)O roteiro, layout, story-board impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere o quesito
ideia criativa estdo limitados a uma peca para cada midia de veiculacdo proposta pela
agéncia.

d)Os exemplos de pecas a serem corporificadas:

d.1)estdo limitados a cinco, independentemente da midia de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca,;

d.2)podem ser apresentados sob forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para
qualquer peca, e de “monstro”, para radio e internet;

d.3)apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que
trata a alinea a do subitem d.1.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - constituida de:

a)Texto em que, de acordo com as informac6es do Briefing, demonstrara a capacidade para
atingir os publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, graficos e
planilhas) e indicara o uso dos recursos de comunicacao proprios da Camara Municipal;

b) Simulacéo de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata o subitem a do item llI,
acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas
adotadas e suas justificativas.

c) No caso de ndo midia, no resumo geral também deverao ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada peca.

d) Na simulacao de que trata o subitem b do item IV.:
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d.1) Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

d.2) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11, da Lei n.° 4.680/65;

d.3) Devem ser desconsiderados 0s custos internos e os honorarios sobre todos os servi¢os
de fornecedores.

5.2- O Plano de Comunicacao Publicitaria previsto no item 5.1. sera apresentado em 2 (duas)
vias, uma sem a identificacdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido previamente
pela Camara Municipal, e outra com a identificagdo, conforme o item 4.5.;

5.2.1- A via identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria tera 0 mesmo teor da via nédo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

5.3- Seréa vedada a aposicéo, ao envelope e contetudo destinado as informacdes da via ndo
identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra
ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo do seu proponente/autor antes ou
depois da abertura do envelope 01; ela devera ser apresentada da seguinte forma, nao
podendo ultrapassar as 20 (vinte) paginas previstas no Edital referentes aos seus itens 5.1 I,
I, e lV:

e em papel sulfite A4, branco;

e comespacamento de 2 (dois) cm nas margens (direita, esquerda, superior e inferior) a
partir da borda, com variagdo maxima de dez por cento a menos ou a mais;

e com textos justificados; com espagamento “simples” entre as linhas; com texto em fonte
“arial”, tamanho 12 pontos; sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

e com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito
da pagina (ex.: 1, 2, 3...12); folhas soltas

e (sem grampeamento ou encadernacao); e sem identificacdo da licitante.

5.4- Sera desclassificado a licitante que descumprir o disposto neste item 5.3.

5.5 - A critério da Camara Municipal do Recife, a campanha publicitaria das propostas
vencedoras poderdo ou ndo vir a ser produzidas e veiculadas, com ou sem modificacées, na
vigéncia do Contrato.

6 - ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES

6.1- O envelope de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de Informacdes, em
uma unica via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante com a
indicacdo no encerramento da quantidade de paginas que a compdem; consistird de um
caderno impresso em papel sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar
tipologia arial, tamanho 12. Devera conter informacfes destinadas a avaliar a capacidade de
atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados para seus clientes e
compor-se-a de 03 (trés) quesitos:

6.1.1 - Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):
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| - Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:

a)Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a
disposicéo da linha de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no
minimo: atendimento, arte, redacdo, midia, planejamento, producéo);

b) Descricéio das instalacdes fisicas e do instrumental técnico de que disp&e a licitante para
atender a presente licitacao;

c) Sistemética de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pelo setor
de atendimento da licitante, na execugéo do contrato, incluidos os prazos maximos a serem
cumpridos em condi¢cdes normais de trabalho para a criacdo de campanha, criacao de pecas
avulsas, producao de publicidade legal e elaboracéo de plano de midia;

d) Relagdo nominal dos principais clientes atendidos atualmente pela licitante, com a
especificacdo do periodo de atendimento de cada um deles;

Obs.:

1)A Comissédo de Licitacdo podera visitar, a qualqguer momento, a empresa licitante para
confirmacédo de suas informacoes.

2)N&o serédo aceitos, no item 6.1.1 da alinea a) até d), anexos especiais tais como portfolios
impressos ou eletronicos descrevendo atividades além das formas solicitadas.

6.1.2) O Repertorio: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo
licitante, sob forma de pecas publicitarias com as respectivas memorias técnicas, nas quais
se incluird apresentacao sucinta do problema que a peca se prop0s a resolver e que comprove
a experiéncia da licitante na prestacdo de servicos de comunicacéo, devendo se apresentar
da seguinte forma:

a) Um PENDRIVE contendo até 02 (dois) videos que foram veiculados em veiculos de
comunicacao;

b) Um PENDRIVE contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;

¢) Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa;

d) Um conjunto de até 05 (cinco) anuncios destinados a midia digital.

6.1.2.1 Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter
titulo, data ou periodo de veiculacao e indicacao das pracas que o exibiram;

6.1.2.2 - Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidiarias;

6.1.2.3 - Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitacdo, as
segundas vias dos demais repertérios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante
solicitagcdo destes, no prazo de 30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste
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processo licitatorio;

6.1.3 - Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo: Relato de até 02 (dois) cases
histories, com textos de, no maximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos
respectivos anunciantes.

7. - O ENVELOPE N°04 - PROPOSTA DE PRECOS

7.1- A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condi¢des
estabelecidas neste Edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a
ensejar duvidas, reconhecendo assim, a plena aceitacédo e aplicacao das normas e critérios
deste Edital e conter os seguintes elementos:

l. Modalidade e o numero desta licitacao;

Il. Indicacdo da empresa: razdo social, endereco completo, e-mail, telefone da
proponente, para facilitar possiveis contatos;

II. Validade da proposta, que devera ser de no minimo 60 (sessenta) dias
consecutivos, contados do primeiro dia util posterior a data de abertura da licitacéao;

V. Assinatura do representante legal da empresa em todas as vias devidamente
identificadas.

7.2- A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de
Precos, sujeitos a valoragao, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e
“b” inframencionadas, compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre o0s precos internos baseados nos custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco (SINAPRO/PE), limitado
a 40% (quarenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes & superviséo de producéo externa incidente sobre
0S custos de servi¢os e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracao de pecas
e materiais contratados com fornecedores, com limite minimo de 10% (dez por cento) e
maximo de 15% (quinze por cento);

7.3- Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificada.

7.4 - Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados
a Agéncia vencedora mediante o “desconto padrao” de 20% concedido pelos veiculos de
divulgacdo de acordo com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n° 4.680/65 e Normas-Padr&o
da Atividade Publicitaria, tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao.

7.5- A licitante devera apresentar declaracédo, anexa a Proposta de Precos, na qual:

7.5.1- Tratar4 a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos
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direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas,
campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao
adicional ou especial, mesmo apoés a vigéncia do Contrato.

7.5.2- O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢cdes de preco, para os direitos
de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de
utilizac&o e ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a Camara Municipal do Recife.

7.5.3- Garantira a transferéncia a Camara Municipal do Recife de toda e qualquer vantagem
obtida nas negociacdes de precos e/ou condi¢cdes de pagamento junto a Veiculos e a
Fornecedores.

7.6- A Comisséao de Licitacdo ndo considerara as propostas que ndo atenderem a todas as
exigéncias deste Edital e as condi¢des da licitacao.

7.7- Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacao
de erro, omisséo ou qualquer outro pretexto.

8 - DOS PROCEDIMENTOS DA SESSAO

8.1- A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas (envelopes n.%s 01 e 03), que sera
realizado pela Subcomissdo Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos serédo
efetuados e correrdo sob a responsabilidade da Comisséo de Licitacao.

8.1.1- Seréo realizadas tantas reunifes publicas quanto necessarias, desde que observados
0s procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo em vigor.

8.1.2- Serédo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes, as quais serdo assinadas
pelos membros da Comissédo de Licitacdo ou da Subcomissédo, conforme o caso, e pelos
representantes das licitantes presentes que assim o desejarem.

8.1.3- Os representantes das licitantes presentes poderdo indicar uma comissao constituida
de alguns entre eles para rubricar os documentos nas diversas reunides publicas, decisédo
gue constara da respectiva ata.

8.1.4 - A Comissdao de Licitacdo podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,
proceder a vistoria das instalagcbes e da aparelhagem disponivel para a realizacdo dos
servigos objeto desta Concorréncia.

8.1.5 - Antes dos avisos oficiais de resultados desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a
guem quer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a
analise, avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

8.1.6 - Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissdao de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagéo.
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8.1.7 - A Comissao de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das reuniées, ou mesmo
suspendé-las, em funcédo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

8.2 - A primeira fase da primeira reunido publica sera realizada no local, dia e hora previstos
no preambulo deste Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a)identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 5.2;
b)receber os envelopes n°® 1, n®2,n°® 3 e n°4;

c) conferir se os envelopes n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mencéo que
identifique a empresa licitante, ocorréncia que impedira a Comisséo de receber também todos
os seus demais envelopes;

d) abrir os envelopesn®1 e 3.

8.3 - Em ato continuo, a Comisséo de Licitagcdo encaminhara os envelopes n.°s 1 e 3, que
compdem a Proposta Técnica, para analise e julgamento pela Subcomissao Técnica.

8.3.1 - A andlise sera individualizada e o julgamento do Plano de Comunicacao Publicitaria
feito dentro do estabelecido no presente Edital, observados os critérios por ele fixados.

8.3.2 - A Subcomisséo Técnica elaborara as planilhas com as pontuacdes de cada um de
seus membros e planilha totalizadora correspondente a soma da pontuacdo atribuida aos
guesitos e subquesitos;

8.3.3 - A Subcomisséo Técnica desclassificara as Propostas Técnicas que ndo atenderem
guaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no Edital;

8.3.4 - Incumbira a Subcomissdo Técnica a elaboracdo da ata de julgamento do Plano de
Comunicacao Publicitaria (envelope n.° 1) e encaminhamento a Comissdo de Licitacéo,
juntamente com as Propostas, as planilhas com as pontuacdes e a justificativa escrita das
razdes que fundamentaram cada caso;

8.4 - De igual forma a Subcomisséo Técnica procedera com relacdo aos materiais contidos
no envelope n.° 3, encaminhados a Comissao de Licitacdo de forma idéntica a indicada no
subitem 8.3.4;

8.5 - A apuracado do resultado geral das Propostas Técnicas ocorrerd em sessao publica,
observados os seguintes procedimentos:

8.5.1 - Abertura dos envelopes n.° 2, contendo a via identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria;

8.5.2 - Cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do Plano de Comunicacéo
Publicitaria, para determinacao de sua autoria,

8.5.3 - Elaboracéo de planilha geral da Proposta Técnica (envelope n.° 1 + envelope n.° 3),
registrando-se em ata a ordem de classificacdo e as propostas desclassificadas;
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8.5.4 - Publicacdo do resultado do julgamento da Proposta Técnica, com indicacdo das
licitantes classificadas e das desclassificadas, abrindo prazo para interposi¢céo de recurso nos
termos do art. 109, inc. |, “b” da Lei n.° 8.666/93.

8.6 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local para abertura
dos envelopes n.° 4, em sessao publica, contendo a Proposta de Precos.

8.7 - Abertos os trabalhos de julgamento das Propostas de Precos, serdo observados os
procedimentos abaixo:

8.7.1 - Abertura dos envelopes n.° 4, cujos documentos seréo rubricados pelos membros da
Comisséo de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por
elas indicada;

8.7.2 - Examinar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital, para
elaboracdo das Propostas de Precos e julga-las;

8.7.3 - Declarar vencedora desta Concorréncia a licitante mais bem classificada no resultado
final;

8.7.4 - Publicacdo do resultado final, por ordem de classificacdo, abrindo- se prazo para
interposicao de recurso, nos termos do que dispde o art. 109, inc. |, “b”, da Lei n.° 8.666/93.

8.8- Néo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento sera homologado e adjudicado o
objeto licitado a licitante vencedora, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei
12.232/10.

8.9 - No local, data e hora estabelecidos, a Comissao de Licitacdo, em sessdo publica,
recebera os envelopes n.° 5, contendo os Documentos de Habilitacdo, da licitante classificada
no julgamento final, e abrird, para anadlise da sua conformidade com as condicfes
estabelecidas na legislacéo de regéncia e no presente Edital.

8.10 - Se os Documentos de Habilitacdo da licitante classificada em primeiro lugar no
julgamento final, atender ao disposto no edital, ela sera declarada habilitada e, em
decorréncia, vencedora da licitacao.

8.10.1 - Caso a primeira classificada no julgamento final seja inabilitada, serdo abertos
sucessivamente, os envelopes n.° 5 das demais licitantes classificadas, por ordem de
classificacdo, até encontrar aquela que tenha os Documentos de Habilitacdo satisfatorios.

8.11 - A decisdo quanto a habilitacdo ou inabilitacdo das licitantes devera ser publicada,
abrindo-se prazo para interposicao de recurso nos termos do art. 11, inc. Xlll, da Lei Federal
n.° 12.232/10.

8.12 - Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento sera homologado e adjudicado o
11
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objeto licitado as licitantes vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV, da Lei
Federal n.° 12.232/10.

8.13 - Os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ficardo a disposicdo das
mesmas por 30 (trinta) dias contados da data de encerramento da licitagdo. Decorrido este
prazo sem que sejam retirados, a Camara Municipal do Recife promovera sua destruicao.

8.14 - A critério da Comissdao de Licitacdo, todas as decisfes referentes a esta concorréncia
poderdo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario
Oficial do Municipio é obrigatoria:

8.14.1 - Nas reunides de abertura dos envelopes;
8.14.2 - No Diario Oficial do Municipio do Recife;

8.14.3 - Por qualquer outro meio que permita comprovagao inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

9 - ENVELOPE N° 05 — HABILITACAO

9.1- Os documentos exigidos no envelope 05 - “HABILITACAO” deverdo ser apresentados
todos em 01 (uma) via, respectivamente, devendo ser em original ou por qualquer processo
de copia devidamente autenticada por Cartério competente, ou pelo servidor da Camara
Municipal do Recife. Deverao ser encadernados sequencialmente de acordo com os itens do
Edital, sem emendas (ex.: nUmeros sobrepostos) ou rasuras (ex.: uso de corretivos liquidos).
Caberd a Comissdo de Licitacdo solicitar, a qualguer momento, 0s originais para
confrontacdo, em caso de duavida.

9.1.1- Habilitacao

9.1.1.1- Quanto a habilitac&o juridica:

a) Tratando-se de sociedade comercial, Ato Constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em vigor
com todas as suas alteracdes ou Ato Constitutivo consolidado, devidamente registrado. No
caso de sociedades por a¢des, tais documentosdeverdo ser acompanhados da Ata de Eleicédo

de seus Administradores;

b) Tratando-se de sociedades civis, Ato Constitutivo, com todas as alteracdes, bem como sua
inscricdo, acompanhadas de prova da diretoria em exercicio;

¢) Tratando-se de empresa ou sociedade estrangeiras Decreto de Autorizacdo e Ato de
Registro ou autorizacdo para funcionamento, expedido pelo 6rgdo competente, quando a
atividade assim o exigir;

d) Tratando-se de empresa individual, o Registro Comercial;

e) Copias do RG e CPF dos responsaveis legais.
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9.11.2- Quanto a regularidade fiscal:

a)Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas (CNPJ);
b)Prova de regularidade referente ao Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS);

c)Prova de regularidade perante a Fazenda Federal, que se darda mediante a apresentacao
da Certiddo Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a Divida Ativa da Uniéo;

e)Prova de regularidade para com a Fazenda Estadual do domicilio ou sede da licitante;

f)Prova de regularidade para com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede da licitante,
considerando-se que:

- 0s licitantes com domicilio ou sede no municipio do Recife deverdao apresentar Certidao
Negativa de Débitos Fiscais, expedida pela Geréncia de Arrecadacao e Cobranca (GAC), da
Secretaria de Financas da Prefeitura do Recife;

- os licitantes com domicilio ou sede localizado em outro municipio deverdao apresentar a
prova de regularidade com a Fazenda Municipal do seu domicilio ou sede, através de
Certidao(6es) Negativa(s) expressa(s) englobando os tributos municipais;

g)Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), expedida pela Justica do Trabalho,
dentro do prazo de validade.

9.1.1.3.— Quanto a qualificacdo econdémico-financeira:

9.1.1.3.1- Certiddo Negativa de faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial, expedida pelo
distribuidor ou distribuidores (caso exista mais de um) da sede da pessoa juridica, a menos
de 60 (sessenta) dias da data de recebimento dos envelopes, mencionada no preambulo
deste Edital;

a)Caso a certiddo acima contenha a ressalva expressa de que nao abrange os
processos judiciais eletrbnicos, a licitante devera apresentar também a Certiddo
Negativa de faléncia, recuperacao judicial ou extrajudicial, referente aos processos
distribuidos pelo PJe (processos judiciais eletronicos), 1° e 2° graus, da sede da pessoa
juridica.

9.1.1.3.2- Balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do dltimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da lei, vedada sua substituicdo por balancetes ou balancos
provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados ha mais de 03
(trés) meses da data da apresentacdo da proposta.

a)O balanco patrimonial e demonstracdes contabeis deveréo estar assinados por Contador
ou por outro profissional equivalente, devidamente registrado no Conselho Regional de
Contabilidade. Serédo considerados aceitos, como na forma da lei, o balanco patrimonial e
demonstracdes contébeis, assim apresentados:
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a.1l)Sociedades regidas pela Lei n°® 6.404/76 (Sociedade AnGnima):

-Publicados em Diario Oficial; ou

-Publicados em Jornal de Grande Circulacao; ou

-Fotocdpia registrada ou autenticada na Junta Comercial da sede ou do domicilio da licitante
ou em outro 6rgao equivalente.

a.2) Sociedade Limitada (LTDA):

-Por fotocépia do livro Diario, inclusive com os Termos de Abertura e de Encerramento,
devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante ou em outro
orgao equivalente; ou

-Por fotocopia do Balanco e das Demonstracdes Contdbeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da sede ou domicilio da
licitante;

a.3)Sociedades sujeitas ao regime estabelecido na Lei Complementar N°123, de 14 de
dezembro de 2006”:

-Por fotocopia do Balanco e das Demonstracbes Contabeis devidamente registrados ou
autenticados na Junta Comercial da Sede ou domicilio da
licitante;

a.4)Sociedade criada no exercicio em curso: fotocépia do Balan¢co de Abertura, devidamente
registrado ou autenticado na Junta Comercial da sede ou domicilio da licitante.

9.1.1.3.3- Demonstracdo da boa situacdo financeira da proponente, avaliada por meio de
apuracédo dos indices contabeis de LIQUIDEZ GERAL (LG), LIQUIDEZCORRENTE (LC) e
ENDIVIDAMENTO TOTAL (ET), utilizando as seguintes formulas:

indice de liquidez corrente, com valor igual ou superior a 1,00 (um);

ILC = Ativo Circulante
Passivo Circulante

indice de liquidez geral com valor igual ou superior a 1,00 (um); ILG = Ativo

Circulante + Ativo Realizavel a Longo Prazo
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

indice de endividamento total, com valor igual ou inferior a 1,00 (um);IET =

Exigivel a Curto Prazo + Exigivel a Longo Prazo
Ativo Total

9.1.1.3.3.1 - As formulas deverdo estar devidamente aplicadas em memorial de célculos
juntado ao balanco. Caso o memorial n&o seja apresentado, a Comisséo de Licitagao reserva-
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se o direito de solicitar analise do balanc¢o patrimonial pelo setor contabil da Camara Municipal
do Recife para efetuar os célculos.

9.1.1.3.4 — Capital Circulante Liquido (CCL) ou Capital de Giro (Ativo Circulante — Passivo
Circulante) de, no minimo, 16,66% (dezesseis inteiros e sessenta e seis centésimos por cento)
do valor estimado para a contratacdo do respectivo lote, exigindo-se a comprovagéo
cumulativa quando da classificacdo provisoria em primeiro lugar em mais de um lote, devendo
a comprovacdo ser feita relativamente a data da apresentacdo da proposta, conforme
estabelecido no art. 31, § 3° da Lei n® 8.666/93;

9.1.1.3.5 — Comprovacao de Patriménio Liquido igual ou superior a 10% (dez por cento) do
valor estimado para a contratacao;

9.1.1.3.6 — Comprovacéo de Patriménio Liquido superior a 1/12 (um doze avos) do valor total
dos contratos firmados com a Administracdo Publica e/ou com a iniciativa privada, vigentes
na data da sessao publica de abertura desta Concorréncia, através da seguinte formula:

Valor do Patriménio Liquido x 12 > 1,00
Valor Total dos Contratos

9.1.1.3.7 — A comprovacdo devera ser acompanhada da Demonstracdo do Resultado do
Exercicio (DRE) relativa ao ultimo exercicio social.

9.1.1.3.8 - Caso o valor total constante na declaracdo de que trata o subitem 14.2.3.6
apresente divergéncia percentual superior a 10% (dez por cento), para mais ou para menos,
em relacdo a receita bruta discriminada na Demonstracdo de Resultado do Exercicio (DRE),
a licitante devera apresentar as devidas justificativas.

9.1.1.3.9 - Se necessaria a atualizacao do balanco e do capital social, devera ser apresentado,
juntamente com os documentos em apreco, o memorial de calculo correspondente.

9.1.1.3.10 - A licitante que apresentar a situacdo financeira da empresa com o ILC de
resultado inferior a 1,00 (um inteiro) devera possuir Patriménio Liquido ou Capital Social
minimo, igual ou superior a 10% (dez por cento) do valor total estimado para a contratacao a
data de apresentacao das propostas, na forma da lei, admitida a sua atualizacdo com base
no INPC do IBGE.

9.1.1.4 - Capacidade Técnica

9.1.1.4.1- Atestados de Capacidade Técnica Operacional em nome da empresa licitante, a
serem expedidos por empresas juridicas que comprovem a prestacdo de servicos com
caracteristicas similares as do objeto desta licitacdo. Os atestados deverdo ser apresentados
em papel timbrado do emitente ou conter razdo social, CNPJ, endereco, telefone e ser
firmados pelos responsaveis legais.

9.1.1.4.2 - Certificado de Qualificacdo Técnica concedido pelo CENP - Conselho Executivo
das Normas-Padréo, incorporado ao sistema legal por forca do Decreto n. 4.563/02, para
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atendimento do art. 4° da Lei Federal n.° 12.232/10.

9.1.1.4.3 — Comprovante/Declaracao de registro ou inscricdo da agéncia licitante na entidade
profissional competente: Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou
Associagéo Brasileira de Agéncias de Publicidade - ABAP, para atendimento do art. 30, inciso
|, da Lei Federal n° 8.666/93.

9.1.1.4.4 - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por veiculos de comunicacao, dando
conta do fiel cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em
nome de seus clientes. Os atestados deverdo ser apresentados em papel timbrado do
emitente ou conter razdo social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responséaveis
legais.

9.1.1.4.5 - Atestado de Capacidade Técnica, fornecidos por fornecedores, dando conta do fiel
cumprimento, por parte da licitante, dos compromissos por ela assumidos em nome de seus
clientes. Os atestados deveréo ser apresentados em papel timbrado do emitente ou conter
razao social, CNPJ, endereco, telefone e ser firmados pelos responsaveis legais.

9.1.1.4.6 - Comprovacao da licitante possuir em seu quadro permanente, na data prevista
para entrega da proposta, profissional de nivel superior com formagédo em uma das seguintes
areas: Comunicacéo (Jornalismo, Publicidade e Propaganda, Relacdes Publicas), Publicidade
ou Marketing, devendo a comprovacao ser efetivada através da apresentacédo do diploma do
mesmo.

9.1.1.5 — Declaracdes

9.1.1.5.1 - Declaracao da licitante em papel timbrado e assinado pelo representante legal,
informando que cumpre a proibicdo prevista no art.7° da CF - ou seja, de que nao utiliza
trabalho de menor de dezoito anos em atividades noturnas, perigosas ou insalubres, e de
trabalho de menor de quatorze anos, salvo na condi¢cdo de aprendiz, conforme modelo do
Anexo IX;

9.1.1.5.2 - Declaracéo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da
licitante, assegurando a inexisténcia de impedimento legal para licitar ou contratar com a
Céamara Municipal do Recife, conforme modelo do Anexo X;

9.1.1.5.3 - Declaracéo elaborada em papel timbrado e subscrita pelo representante legal da
licitante, informando que tratara a questdo dos direitos autorais, bem como mantera o
compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de preco para a Camara Municipal
do Recife, conforme modelo do Anexo XI.

9.2 - As Certiddes, Certificados ou Declaracdes que ndo tragam suas validades expressas,
serdo consideradas pela Comissao de Licitacdo, validas por 90 (noventa) dias, a contar da
data de sua emisséo.

9.3 - Quando a licitante apresentar certiddo extraida por meio da internet, que nao seja
original, a Comissao efetuarq a consulta no site correspondente, para verificagdo da sua
autenticidade.
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9.4 -Documentos em fac-simile ndo serdo aceitos, salvo para efeitos de diligéncias.

9.5 - Serdo consideradas inabilitadas automaticamente as participantes que néo
apresentarem a documentacdo solicitada ou apresentarem-na com vicios ou defeitos que
impossibilitem seu entendimento ou ndao atendam satisfatoriamente as condigbes deste
Edital.

10. DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

10.1- O julgamento compreendera a analise e pontuacdo dos documentos contidos nos
envelopes da Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que séo
apresentadas a seguir.

10.1.1- Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir,
pelo menos, 80 (oitenta) pontos, equivalentes a 80% (oitenta) por cento da pontuacdo maxima
possivel.

10.1.2- Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliacdo das
Propostas Técnicas sera feita pela subcomisséo técnica de Licitacéo.

10.1.3- A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua
apresentacao em desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificacédo da proposta.

10.1.4- Na apreciacdo das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacao
desenvolvida, sendo certo que recebera um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre
os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:

10.1.4.1- Plano de Comunicacéo Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos no total).
I- Raciocinio basico - maximo de 15 (dez) pontos, relativos a:

a) Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;

b) Conhecimento genérico dos servicos prestados pelo cliente;

¢) Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica do cliente, da natureza, da
extensdo e da qualidade das relacdes da Comunicacdo da Camara Municipal do Recife com
seus publicos;

d) Acuidade de compreensao do papel da Comunicacdo da Camara Municipal do Recife no
atual contexto social, politico e econémico.

lI- Estratégia de comunicacao publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a) Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimentodo
raciocinio que o conduziu;

b) A formulacdgq do tema da comunica¢ado adotado para a linha de atuacao;

¢) A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;

d) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagdo da Camara
Municipal do Recife com seus publicos.
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llI- Ideia criativa - maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:
a)A sua adequacao ao problema especifico de comunicacéo do cliente;
b) A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
C)A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
d) A originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem:;
¢) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) A sua pertinéncia as atividades do cliente e & sua insercéo na sociedade;
2) Osdesdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;
h) A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV- Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

a) O conhecimento dos héabitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritarios;
b) A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusées oferecidas a
formulacdo da midia;

¢) A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacéo as 02 (duas) alineas
anteriores;

d) A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simuladode
distribuicdo de pecas;

¢) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicacdo da Camara Municipal do Recife.

10.1.4.2- Conjunto de Informacdes (maximo de 30 (trinta) pontos no total) relativos a:

I- Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos

a) Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificacdo dos
profissionais colocados a disposicéo da linha de atuacdo nos diferentes setores da agéncia,
considerando a formacao profissional;

b) Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizacao dos servicos;

c)Pertinéncia da sistematica de atendimento e a adequacdo dos prazos maximos para a
entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento entre a Assessoria Especial de
Imprensa da Camara Municipal do Recife e a licitante, esquematizado na Proposta,

d)Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servi¢os similares ao objeto
deste edital;

Il -Repertério (maximo de 10 (dez) pontos no total), relativos a: a — A ideia criativa e sua
pertinéncia; b — A clareza da exposicdo; ¢ — A qualidade da execucédo e do acabamento.

Ill- Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicac¢ao (méaximo de 10 (dez) pontos no total)
relativos a:

a — A concatenacdao logica da exposicao; b — A evidéncia de planejamento publicitario; ¢ — A
consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucédo; d — A relevancia dos
resultados apresentados.

10.1.5. — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuagéo auferida) servira para o calculo
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danota final de acordo com o item 13.

11.DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.1- As Propostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente,
guanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

11.2- A classificacdo das Propostas de Precos sera feita mediante a aplicacao do critério de
julgamento como indicado no item 11.3.

11.1.1- Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos
internos com base nos Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Pernambuco (um ponto e meio para cada 1% (um por cento) de desconto e limitado a 40%
(quarenta por cento) do valor da tabela).

11.1.2- Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo or¢cado
junto a fornecedores especializados, na prestacéo de servigos e de suprimentos externos, nos
termos do subitem 3.6.1 das Normas-Padréo (oito pontos para cada 1% de desconto sobre
0s 15% originais, até o limite de 5% de desconto).

11.1.3- N&o se considerara qualquer oferta de vantagem néo prevista no Edital, nem preco ou
vantagem baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

11.3- A avaliacéo da Proposta de Precos sera pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na
avaliacdo da Proposta de Precos sera atribuida pontuacédo em seus itens através dos
seguintes critérios:

A — Desconto sobre os precos internos do referencial de custos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco. (Até 60
(sessenta) pontos)

A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5

ponto (um ponto e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos;
10% = 15 (quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, e assim
sucessivamente até 40% = 60 (sessenta) pontos.

B — Honorérios por servicos de terceiros (Até 40 (quarenta) pontos)
B.1. Remuneracao entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre 0 custo

orcado junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servicos e de
suprimentos externos).

Honorarios a Pontos Total da
serem Concedidos Pontuacéo
Aplicados Auferida
15% Zero ponto Zero
14% 1 ponto Oito
13% 2 pontos Dezesseis
12% 3 pontos Vinte e Quatro
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11% 4 pontos Trinta e Dois

10% 5 pontos Quarenta

11.4 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados 0s recursos porventura
interpostos, ou havendo desisténcia dos mesmos, a Comissédo de Licitagdo elaborara relatério
e parecer conclusivo, com o resultado da licitacdo e os encaminhard para homologacao do
resultado do julgamento, e adjudicacdo do objeto a empresa licitante vencedora.

11.5A nota da Proposta de Precos (total de pontuacao auferida) servird para o calculo da nota
final de acordo com o item 13.

11.6 Seréo desclassificadas as propostas que:

I-Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital;

lI-Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

[ll- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre os
precos internos, baseados nos custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Pernambuco (SINAPRO/PE);

IV-Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a
supervisao de producéo externa incidente sobre 0s custos de servicos e suprimentos externos
de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores;
V-Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas- Padrdo
da Atividade Publicitaria.

12— DA SUBCOMISSAO TECNICA

A Subcomissao Técnica sera especialmente constituida para esse fim, nos termos do artigo
10, da Lei Federal N° 12.232, de 29 de abril de 2010.

13- DA CLASSIFICACAO FINAL

13.1- O célculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacéao
da seguinte férmula:

NF = (NPT*7+NP*3),
onde:10

NF = Nota Final
NPT = Nota da Proposta TécnicaNP =
Nota da Proposta de Precos

13.2- A classificacao final sera realizada com base no valor da Avaliacéo Final, classificando-

se em primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar,
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a que obtiver a segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

13.2.1- Seréa considerada vencedora a proposta que obtiver a maior pontuacao na Nota Final,
cumprindo os limites minimos de pontuacdo e que atender as exigéncias de habilitacdo
juridica, regularidade fiscal, qualificagé@o técnica e econdmico- financeira.

13.3- Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre os
percentuais propostos, prevalecera o montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a
correcao do erro, sua proposta seré rejeitada.

13.4- Nao serao levadas em consideragéo vantagens nao previstas neste Edital, nem ofertas
de reducédo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Camara Municipal do
Recife.

13.5- Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar o licitante
gue tiver obtido a maior pontuacao, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano
de Comunicacao Publicitaria (10.1.4.1) Capacidade de Atendimento (10.1.4.2-1), Repertorio e
Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacgao (10.1.4.2-11).

13.6- A classificagdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos numeros
correspondentes as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem
classificada na nota final.

13.7- A Agéncia deve anexar declaracdo de que se compromete a reverter a Contratante
parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os parametros contidos no
Sistema Progressivo de Servigos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das Normas Padréo da
Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao, caso a
Céamara Municipal do Recife atinja esses limites:

ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS
Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrédo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA _ A
PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA A SER
APLICADO SOBRE O INVESTIMENTO BRUTO DO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00, n. Nihil.
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00, até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00, até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De R$ 25.000.000 em diante, até 5% (cinco por cento) do investimento bruto.

14- DAS IMPUGNACOES E DOS RECURSOS
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14.1- Esclarecimentos sobre este Edital e seus anexos serdo prestados pela Comisséo
Permanente de Licitacdo apenas mediante solicitagdo por escrito, feito pelo(s)
representante(s) estatutario(s) ou legal(is) da licitante, através de e-mail com confirmacao de
recebimento ou correspondéncia com documento de entrega enviada ao endereco
mencionado no preambulo deste Edital, e-mail licitacao.camara@recife.pe.leg.br, ou no
telefone (81) 3301-1295, até 02 (dois) dias uteis anteriores a data de abertura do Processo.

14.2—- O(s) pedido(s) de impugnacédo devera(ao) ser protocolado(s), sob pena de decadéncia,
até 02 (dois) dias uteis anteriores a data de abertura do Processo, na Camara Municipal do
Recife, na Comissao de Licitacdo, no endereco citado no preambulo deste Edital, devendo
neste caso ser observado subsidiariamente a Lei Federal n° 8.666/93, artigo 41 e seus
paragrafos.

14.3- No caso de auséncia da solicitacdo pressupde-se que 0s elementos constantes deste
Edital sdo suficientes, claros e precisos, ndo cabendo, portanto, posteriormente, qualquer
reclamacéo.

14.4- Os pedidos de esclarecimentos seréo respondidos apenas por escrito, se possivel pelas
mesmas vias, ressalvado que sera dado conhecimento das consultas e respostas a todas as
empresas que tenham retirado o Edital.

14.5- No caso de alteracdo do presente Edital, devera a mesma ser publicada na forma
prevista no art. 21, 8 4° da Lei Federal n.° 8.666/93 e, se implicar na formulagdo das
propostas, sera aberta nova contagem do prazo original para entrega dos envelopes Proposta
Técnica e Proposta de Precos.

14.6 - Os atos praticados no presente processo licitatério poderdo ser recorridos pelos
licitantes na forma do art. 109, da Lei Federal N° 8.666/93 e alteracdes.

14.7 Interposto o recurso, tal ato sera comunicado aos demais licitantes, que poderéo
apresentar contrarrazdes no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

14.8 O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o0 ato
recorrido, a qual pode reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse
mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente informado.

14.9 A deciséo devera ser proferida no prazo de 05 (cinco) dias uteis, contado do recebimento
do recurso.

14.10 Os recursos interpostos em face dos atos de habilitacdo/inabilitacdo da licitante e de
julgamento das propostas serdo dotados de efeito suspensivo automatico.

14.10.1. Nas demais situacoes, a critério da autoridade competente, podera ser atribuido efeito
suspensivo ao recurso, de forma motivada, desde que as razdes de interesse publico estejam
presentes.

14.11 No decorrer do prazo de apresentacdo do recurso, sera garantido o acesso da licitante
aos autos do processo licitatério.
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14.12 O acolhimento do recurso importara tdo somente a invalidagédo dos atos insuscetiveis
de aproveitamento.

14.13 Os recursos eventualmente interpostos contra atos praticados pela Comissao
Permanente de Licitacdo, bem como a impugnacdo aos termos do Edital e os pedidos de
esclarecimentos, deverao ser apresentados até as 13:00h do ultimo dia de prazo, fisicamente,
no enderec¢o constante no preambulo deste Edital, ou por e-mail.

15- DA EXECUCAO DO CONTRATO

15.1- O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas
avencadas, cronograma de atividades e demais disposi¢c0es legais, respondendo cada uma
pelas consequéncias de seu inadimplemento ou descumprimento, total ou parcial.

15.2- Os casos omissos seréo resolvidos de acordo com as normas de regéncia do certame.

15.3- Todo o material produzido pela licitante vencedora e de titularidade dela, pago pela
contratante sera de propriedade da Camara Municipal do Recife, ficando sua utilizacdo sujeita
as determinacgdes da legislacdo de direitos autorais.

15.4- A empresa declarada vencedora sera convocada a assinar o contrato cuja minuta faz
parte integrante desta licitacdo (Anexo 1V), o que devera fazé-lo dentro de 03 (trés) dias da
convocacédo, na forma do Artigo 64, da Lei Federal n.° 8.666/93, podendo ser o prazo
prorrogado por igual periodo, se for o caso, sob pena de decair do direito a contratacdo e ser
convocada a licitante a seguir classificada, se convier a Camara Municipal do Recife, e assim
sucessivamente.

15.5- A Contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0S acréscimos
ou supressfes que se fizerem nos servicos em até 25% (vinte e cinco por cento) da
guantidade inicialmente estimada.

16- DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

16.1- A recusa injustificada da licitante vencedora em assinar o Contrato decorrente desta
licitacdo ou o ndo comparecimento da adjudicataria para assinar o contrato, no prazo e local
estabelecidos pela Camara Municipal do Recife, caracterizara o descumprimento total da
obrigacdo assumida, sujeitando-se a multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total da
obrigacao, salvo os casos fortuitos ou de forca maior, sem prejuizo das penalidades previstas
na Lei Federal n°8.666/93 e alteracdes.

16.2- Esta multa, bem assim as demais sancdes, ndo se aplicam as licitantes remanescentes,
convocadas para assinatura do contrato, dentro das condi¢des estabelecidas no item 15.4 do
presente.

16.3- Pelo descumprimento parcial ou total do contrato, a inadimplente serdo aplicadas as
seguintes sancoes legais, a saber:
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16.3.1- Adverténcia por escrito, quando o contratado praticar irregularidade de pequena
monta;

16.3.2- Multa administrativa no percentual de 0,5% (meio por cento), sobre o valor do item
adjudicado, por dia de atraso nos servicos, a partir do primeiro dia util da data fixada para a
entrega dos servicos, limitada a 10%(dez por cento) do valor do mesmo;

16.3.3- Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo, impedimento de contratar com a
Céamara Municipal do Recife, até o prazo de dois anos;

16.3.4- Declaracdo de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem o0s motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo, na forma da lei, perante a propria autoridade que aplicou a penalidade;

16.3.5- Por infracdo de qualquer outra clausula contratual ndo prevista nos subitens
anteriores, sera aplicada multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor total do contrato
corrigido e atualizado, cumulavel com as demais sang¢des, inclusive rescisdo contratuais, na
verificacdo do descumprimento dos artigos 78 e seguintes da Lei n°8.666/93 e alteracdes.

16.4- As penalidades previstas no item anterior ndo se aplicaréo as licitantes remanescentes
convocados em virtude da ndo aceitacdo da primeira colocada, ressalvado o caso de
inadimplemento contratual, ap0s a contratacéo de qualquer das empresas classificadas.

16.5- As sancfes de adverténcia e multa poderao, ainda, ser aplicadas nos seguintes casos:

16.5.1- Descumprimento das determinacdes necessarias a regularizacdo das faltas ou
defeitos observados nos servicgos licitados ou no fornecimento;

16.5.2- Outras ocorréncias que possam acarretar transtornos na execuc¢ao do contrato, desde
gue néao caiba aplicacdo de sancao mais grave.

16.6- Quaisquer multas aplicadas deverdo ser recolhidas ao setor financeiro da Camara
Municipal do Recife dentro do prazo de 03 (trés) dias Uteis, ap0s a respectiva notificacao.

17- DA DOTACAO ORCAMENTARIA

As despesas decorrentes da contratacdo, objeto desta licitacdo, correrdo a contas dos
recursos especificos por conta da seguinte dotacdo orcamentaria: 01.01.2.001.3.3.90.39.72,
consoante Nota de Empenho n° . emitidaem / /2021.

18- DO PRAZO DE EXECUCAO DOS SERVICOS

18.1- O prazo de execucao dos servicos constantes deste Edital serd de 12 (doze) meses, a
contar da assinatura do Contrato, podendo ser prorrogado nos exercicios financeiros
subsequentes, mediante Termo Aditivo, a critério exclusivo da Administracao e nos termos da
legislacéo em vigor.
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18.2- A licitante vencedora ficard obrigada a revisar sem qualquer 6nus para a Camara
Municipal do Recife o servigo que vier a ser recusado, sendo que o ato de recebimento néo
importara sua aceitagao.

18.3- Independentemente da aceitacdo, a adjudicataria garantird a qualidade dos servicos
obrigando-se a refazer aquele que estiver em desacordo com a proposta com o que for
autorizado pela Camara Municipal do Recife.

19— DO RECEBIMENTO DO OBJETO

19.1- O objeto desta licitacdo sera recebido pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através
de Termo do Primeiro Secretério desta Casa Legislativa, da seguinte forma:

19.1.1- Provisoriamente, para efeito de posterior verificacdo da conformidade do servico com
as especificagdes.

19.1.2— Definitivamente, apods a verificacdo da qualidade e quantidade do servico oferecido.

19.2— O recebimento provisorio ou definitivo ndo excluira o vencedor do certame da
responsabilidade quanto a ética profissional pela perfeita execucao do objeto, observando- se
o disposto no art. 69 da Lei n° 8.666/93.

20— DA FISCALIZACAO

20.1- A responsabilidade pela FISCALIZACAO da execucéo do contrato sera do Fiscal do
Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro Secretario desta Casa Legislativa.

20.2— ApOs a assinatura do termo contratual, deverdo ser fornecidos pela contratada ao Fiscal
do Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro Secretario desta Casa Legislativa,
todos os elementos necessarios ao cumprimento de sua obrigacdo, e quando tomarem
conhecimento de qualquer irregularidade ou inadimpléncia por parte da contratada, deveréao
de imediato comunicar por escrito a Procuradoria Legislativa da Camara Municipal do Recife,
gue tomara as providéncias para que se aplique as sanc¢des previstas na lei, neste edital e no
contrato, sob pena de responsabilidade solidaria pelos danos causados por sua omissao.

21- DOS PRECOS E DO PAGAMENTO
21.1- A Camara Municipal do Recife podera investir em publicidade, através da agéncia

vencedora desta licitacao, até o valor maximo de R$ ( ), ai incluidos
guaisquer custos, internos ou externos, honorarios e outros.

21.2- Pelos servicos prestados, constantes neste Edital, a Contratada sera remunerada na
forma prevista e especificada na Proposta de Precos, por ela oferecida, sendo que os
pagamentos serdo efetuados no prazo de até o 5° (quinto) dia util do més subsequente ao
més de vencimento, apds o recebimento da Nota Fiscal pela Contratante, nos termos do
subitem 21.3.

21.3- Para efeito de processamento dos pagamentos devido a Contratada, a Contratante
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exigir4 apresentacdo de documentacdo fiscal propria emitida pela Contratada, acompanhada
se e quando for o caso, de copias das faturas de terceiros em geral e respectivos
comprovantes, emitidos em nome da Cémara Municipal do Recife, como também dos
demonstrativos de despesas (Resumo de Custo) e respectivos comprovantes referentes a
producdo, 0os quais serdo objeto de andlise e atesto pelo Fiscal do Contrato, a ser designado
através de Termo do Primeiro Secretério desta Casa Legislativa.

22- DAS DISPOSICOES GERAIS

22.1- O acolhimento para exame das propostas e a sua classificacdo ndo gera direito
adquirido ao autor de qualquer delas na adjudicacao do servigo que constitua o seu objeto.

22.2- O ndo comparecimento de quaisquer dos participantes na reunido em que serao
recebidos os envelopes de Proposta Técnica, de Proposta de Precos e de habilitagdo néo
impedira que ela se realize, ndo cabendo ao ausente direito de reclamacdo de qualquer
natureza.

22.3- O Primeiro Secretario da Camara Municipal do Recife podera, até a homologacéao do
procedimento, revogar a presente licitacdo, por razdes de interesse publico decorrente de fato
superveniente, devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta,
sem direito a indenizacdo ou ressarcimento as licitantes, ou ainda, proceder a anulagéo da
mesma quando incidir ilegalidade no procedimento licitatorio, mediante despacho
fundamentado.

22.4- Os recursos referentes a esta licitacdo, deverdo ser interpostos dentro do prazo
constante no art. 109, da Lei Federal 8.666/93.

22.5- Nao sera permitida que a proponente faca retificacbes e cancelamentos de precos ou
alteracoes nas condi¢cfes estipuladas, uma vez entregues as propostas.

22.6- Apos a homologacdo e adjudicacdo desta licitacdo, ndo sera permitido a licitante
declarada vencedora, o direito de cancelamento da proposta ou rescindir o contrato
correspondente, ficando a mesma sujeita as penalidades previstas neste Edital,
concomitantemente as demais normas previstas na legislacéo pertinente.

22.7- A(s) duvida(s) que surgir(em) em qualquer fase do procedimento licitatério, seréo
dirimidas pela Comiss&o de Licita¢&o, observados os preceitos legais pertinentes. E facultada
a Comissdo de Licitacdo ou autoridade superior, em qualquer fase desta concorréncia, a
promocédo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo
licitatério, vedada a inclusdo posterior de documento ou informacdo que deveria constar
originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos Documentos de Habilitagéo.

22.8- Para fins dessa CONCORRENCIA, o Briefing (Anexo ) atende as exigéncias do projeto
basico a que se refere o art. 11 da Lei Federal n°® 8.666/93 e posteriores alteracdes.

22.9- Caso nao haja expediente na Camara Municipal do Recife, no dia fixado para
recebimento e abertura dos envelopes de Proposta Técnica, Proposta de Precos e
Habilitacdo, fica automaticamente transferida a data, para o primeiro dia util subsequente.
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22.10-S6 terdo direito de usar da palavra, rubricar as documentacbes e as propostas,
apresentar reclamagdes ou recursos e assinar a ata, representantes legais dos concorrentes
habilitados para o ato, os membros da Comisséo de Licitacdo e da Subcomisséo Técnica,
para os atos que Ihe estao afetos.

22.11-Os servigos especializados, relacionados com as atividades complementares da
execucao do objeto, nos termos do 81° do art. 2° da Lei n.° 12.232/10, deverdo ser
contratados dentro das regras previstas no art. 14 e paragrafos, da supra mencionada Lei.

22.12- Complementam este Edital os seguintes anexos:

Anexo | A — Briefing;

Anexo | B — Termo de Referéncia;

Anexo Il — Proposta de Precos - MODELO;

Anexo Il — Custos Referenciais de Servigos do SINAPRO/PE;

Anexo IV — Minuta de Contrato;

Anexo V — Planilha Individual de Avaliacédo da Proposta Técnica — Plano de Comunicacao (Via
N&o Identificada);

Anexo VI — Planilha Individual de Avaliacdo da Proposta Técnica — Conjunto de Informacoes
(Via ldentificada);

Anexo VII — Planilha Geral de Avaliacdo da Proposta Técnica,

Anexo VIII — Planilha Geral de Avaliacdo da Proposta de Precos;

Anexo IX — Declaracao - Nao Emprega Menor;

Anexo X — Declaracao — Fatos Impeditivos e Supervenientes;

Anexo XI — Declaracao - Direitos de Autor;

Anexo XII — Protocolo de Recebimento de Edital.

Recife, 21 de dezembro de 2021.

Lucia de Fatima da Granja dos Santos
Pregoeira

Ailson José de Alcantara
Vice-Pregoeiro

Débora Gurgel Marques Mirella Guimaraes Pelinca
Membro da Equipe de Apoio Membro da Equipe de Apoio
Gerusa Maria Silva de Melo Rosangela Alves da Silva
Membro da Equipe de Apoio Membro da Equipe de Apoio
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO I A
BRIEFING

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

1-BRIEFING

1.1- HISTORIA DA CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE

O surgimento da Camara Municipal do Recife esta diretamente vinculado ao nascimento da prépria Vila
do Recife. O motivo dessa coincidéncia reside no fato de que as cAmaras municipais representavam uma
antiga instituicdo administrativa da Coroa Portuguesa e quando os lusitanos colonizaram o Brasil
trouxeram para cé todas elas.

No momento da criacdo de uma nova vila, a lei determinava que se tomassem as seguintes providéncias:
inaugurar o Pelourinho e convocar os cidadaos locais para eleger os primeiros vereadores. O nome
Pelourinho faz referéncia a bola que encimava a coluna de alvenaria e construida sobre um pedestal com
escadaria feita de pedras. Erguido na praca principal da vila, o pelourinho era uma espécie de emblema
da administracdo, servindo também como local de castigo aos criminosos e escravos fugidos.

Segundo registros historicos, em 15 de fevereiro de 1710, por ordem do rei de Portugal, foi instalada a
Vila do Recife e inaugurada a sua Camara Municipal. Foram entdo realizadas as primeiras eleigdes,
tendo sido eleito presidente o Juiz de Fora José Ignacio de Arouche.

Foi bastante curto o funcionamento da primeira legislatura. Em 17 de novembro de 1710, os 'nobres’,
como eram chamados os moradores de Olinda, invadiram a Vila do Recife, derrubaram o Pelourinho e
seguiram para a Camara Municipal, onde espancaram os vereadores, rasgaram suas roupas, tomaram os
seus distintivos, prenderam-nos e declararam fechada a sede do Legislativo. Em seguida, destruiram
atas e outros documentos.

Essa situacdo perdurou até 18 de junho de 1711, quando os recifenses rebelaram-se e enfrentaram os
agressores num combate armado que se prolongou por quatro meses. Até que em 08 de outubro chegou
ao Recife o novo governador de Pernambuco, Felix José Machado. Foi quando se restabeleceu a ordem,
com a prisdo dos chefes do movimento.

28



CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
COMISSAO DE LICITACAO

Sé entdo, em 18 de novembro de 1711, o Pelourinho foi reconstituido, sendo instalado no patio em frente
a Igreja do Corpo Santo, hoje desaparecida. Enfim, era reaberta a Camara Municipal.

A partir de entdo, o Legislativo funcionou normalmente até a Proclamacéo da Republica em 1889,
quando foi temporariamente suspenso, durante o governo do Marechal Deodoro da Fonseca. Com a
promulgacdo da Constituicdo de 1891, acabou sendo transformado em Conselho de Intendéncia
Municipal.

Neste periodo, foi eleito presidente do Conselho José Mariano Carneiro da Cunha. Como Joaquim
Nabuco, ele liderava as a¢des contra a escraviddo no Brasil, iniciadas em 1884. Considerado um dos
maiores politicos do seu tempo, o Conselheiro José Mariano chegou a ser o primeiro prefeito eleito do
Recife, sendo que até sua época ndo existia essa figura na administracdo publica brasileira. Foi em
homenagem a sua atuacdo parlamentar que, ja na década de 40, os vereadores do Recife o elegeram
Patrono da Camara Municipal. Dai o Legislativo Municipal também ser conhecido como a “Casa de
José Mariano”.

Com a estabilizacdo do governo republicano, as cdmaras municipais prosseguiram funcionando até
1930, quando foram fechadas pelo governo de Getulio Vargas. Com a promulgacdo da nova
Constituicdo em 1934, foram reabertas em todo o pais, tendo a do Recife voltado a funcionar em 1936,
com vida bastante curta porque, em 10 de novembro de 1937, com um novo golpe de estado promovido
por Getdlio Vargas, as portas, mais uma vez, foram fechadas. Nove anos depois, com a
redemocratizacdo do pais e a promulgacdo da Constituicdo de 1946, mais uma vez a autonomia
municipal foi reconquistada. Com suas prerrogativas asseguradas novamente, a Camara Municipal do
Recife reiniciou os trabalhos com os vereadores eleitos para o periodo de 1947 a 1950.

Foi uma época atribulada, que culminou com a Lei Federal n°. 211, de 07 de janeiro de 1948, cassando
0 mandato de todos os parlamentares acusados de comunistas ou socialistas. Dos 31 vereadores eleitos,
12 foram cassados, entre eles Carlos Duarte, Julia Santiago, Ramiro Justino e muitos outros. Nessa
época, a Camara funcionava no Edificio Alfredo Fernandes, situado na Av. Barbosa Lima, no Bairro do
Recife. Essa rua era perpendicular a mal-afamada Rua da Guia, servindo de pretexto para muitos
batizarem o prédio de 'Camara da Rua da Guia', o que incomodava bastante os parlamentares.

Em 1962, comecaram as obras para a transferéncia da Camara para o novo prédio, onde até entdo
funcionava a Escola Normal do Recife, situada na Rua Princesa Isabel, ao lado do Parque Treze de
Maio, na Boa Vista. E 14 onde a Camara funciona até hoje. As novas instalacdes foram inauguradas em
1963 nos governos de Miguel Arraes (governador de Pernambuco) e do Engenheiro Arthur Lima
Cavalcanti (prefeito do Recife). Com o golpe militar de 1964, a Camara viveu um novo periodo de
perseguicoes politicas e cassacdes de mandatos, mas ndo chegou a ser fechada.

Instaurado o processo de abertura politica, que culminou na promulgacdo da Constituicdo de 1988, o
aparato administrativo do Estado brasileiro foi reestruturado e novas atribuicdes foram dadas as
camaras. Em decorréncia da concessdo de uma maior autonomia politica, coube a elas elaborarem suas
Leis Organicas Municipais. A do Recife, criada em 1990, é um instrumento legal equivalente a uma
Constituicdo, regendo os destinos administrativos da cidade.
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1.2- VEREADORES DO RECIFE

A Céamara Municipal do Recife € composta por 39 parlamentares, sendo 32 vereadores e 07 vereadoras,
que representam diversos partidos e ideologias. A atual Legislatura (2021-2024) é formada por
profissionais da area da medicina, economia, direito, engenharia, comunicacdo, educacdo, seguranca,
administragdo, além de empresérios, lideres sindicais, comunitarios e religiosos.

O parlamentar municipal tem um papel singular por ser considerado o politico mais préximo do eleitor
e, por isso, 0 mais solicitado pela sociedade. Seja através do contato direto com a comunidade ou com
entidades que representam a sociedade civil organizada, comumente, avalia as necessidades de carater
local e busca, pelos instrumentos competentes, solucdo para diversos problemas e caréncias dos
moradores.

O vereador costuma ser a ponte que leva ao Poder Publico demandas da populacdo, a exemplo de
saneamento basico, educagéo, satde, moradia, uso do solo, coleta de lixo, iluminagdo publica, sistema
viario, protecdo ambiental, prevencédo de incéndios, seguranca, entre outras questdes que resultam numa
melhor qualidade de vida da populacdo. Também lhe compete a fiscalizacdo de obras e servi¢os do
Poder Executivo.

Conforme o inciso V do artigo 9° do Regimento Interno da Camara Municipal do Recife, é atribuicdo
do vereador “propor a Camara todas as medidas que julgar convenientes ao interesse do municipio e a
seguranca e ao bem-estar dos municipes, bem como impugnar as que parecam estar contrarias ao
interesse publico, denunciando a Casa, tempestivamente, as irregularidades de que tenha ciéncia”.

E o importante papel do Poder Legislativo tem sido confirmado neste momento de pandemia provocada
pelo novo coronavirus: a Casa adotou uma série de medidas de seguranca, bem como a transmissao on-
line das reunibes, mantendo um ritmo intenso de trabalho. Com um desempenho histérico nos seis
primeiros meses deste ano.

De fevereiro a junho de 2021, além das reunides Ordinarias, de Comissdes, audiéncias e outras reunides
publicas, em que assuntos importantes do cotidiano do Recife sdo discutidos, os vereadores elaboraram
e apresentaram 255 projetos de lei; 26 projetos de resolucédo; 16 projetos de decreto legislativo; 6.643
requerimentos, dentre outras proposi¢es. Também analisaram e votaram no plenario virtual 15 projetos
de lei do Executivo e foi realizada a reunido Ordinaria mais longa da histéria do Poder Legislativo
Municipal, com a duracdo de 10 horas ininterruptas, de forma virtual.

Da mesma forma, no segundo semestre os trabalhos mantém um ritmo intenso, e a Camara inovou,
aprovando trés projetos de resolucdo que fortalecem o Poder Legislativo municipal, com a criagdo da
Procuradoria Especial da Mulher, do Processo Legislativo Eletronico e do Novo Parlamento Jovem.

1.3- COMISSOES E FRENTES PARLAMENTARES
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As Comissdes Tematicas Permanentes sdo grupos constituidos pelos vereadores, aos quais se atribuem
funcdes especializadas de estudo, andlise e votacdo dos projetos de lei e outras proposi¢fes em
tramitacdo. Na Camara Municipal do Recife, sdo 16 colegiados que analisam as matérias e emitem
pareceres para serem levados a votacdo no plenario.

S&o as seguintes Comissoes: Acessibilidade e Mobilidade Urbana; Defesa dos Direitos da Mulher;
Desenvolvimento Econémico; Direitos Humanos e Cidadania; Educacdo, Cultura, Turismo e Esportes;
Etica e Decoro Parlamentar; Financas e Orcamento; Legislagdo e Justica; Meio Ambiente; Planejamento
Urbano e Obras; Politicas Publicas da Juventude; Redacdo; Saude; Seguranca Cidada e Igualdade Racial
e Enfrentamento ao Racismo.

A Comissdo Executiva tem a funcdo de examinar e executar os procedimentos administrativos e
regimentais necessarios ao funcionamento da instituicdo e do processo legislativo. E formada por um
presidente, que € o presidente da Camara, trés vice-presidentes, trés secretarios e dois suplentes de
secretarios — eleitos a cada dois anos para a funcéo.

Esta Legislatura conta, ainda, com Comissdes Temporarias, a exemplo da Comissdo Especial
Interpatidaria de Acompanhamento ao Coronavirus e da Comissdo Especial Suprapartidaria para
Acompanhar a Situacdo das Familias do Edificio Holiday.

Tambem foram criadas diversas frentes parlamentares, como a Frente Parlamentar pela Primeira
Infancia; pela Renda Basica; pelo Centro do Recife; em Defesa da Educagédo Publica de Qualidade no
Recife; de Inovacdo Tecnoldgica, entre outras.

1.4 - TRANSPARENCIA NOS TRABALHOS

A Camara Municipal do Recife esta entre as mais transparentes de Pernambuco, segundo dados
divulgados pelo Tribunal de Contas do Estado de Pernambuco (TCE). O Tribunal publicou em seu portal
o Indice de Transparéncia dos Municipios Pernambucanos, relativo ao Poder Legislativo das cidades,
que coloca a Casa de José Mariano no status de “Desejado”, o nivel mais alto de avaliagdo, seguindo os
parametros do TCE.

Para a contagem da transparéncia o Tribunal de Contas observa os dados veiculados nos portais de
transparéncia dos legislativos municipais, avaliando receitas, despesas, licitacdes, contratos,
instrumentos de transparéncia e gestdo, informacoes de agentes politicos e outros servidores, servigo
eletronico de informacgdes ao cidaddo (e-SIC), recursos e informacbes sobre o sitio eletrdnico e
acessibilidade para pessoas com deficiéncia

Através do site da Camara Municipal do Recife (www.recife.pe.leg.br) é possivel acessar noticias da
Casa, 0 portal de compras, prestacdo de contas, Ouvidoria, acompanhar as atividades da instituicéo,
assistir ao vivo as reunibes, conhecer a historia da Camara e sua composi¢do, consultar processos,
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projetos de lei e demais proposicoes, ter acesso a legislacéo, entre outros.

Além do site oficial, a Camara do Recife esta presente também nas redes sociais:
Facebook (www.facebook.com/CamaradoRecife),

Instagram (www.instagram.com/CamaradoRecife),

Twitter (www.twitter.com/CamaraRecife),

Youtube (www.youtube.com/Camaradorecife)

1.5- CAMPANHA SIMULADA

Tema: A Camara do Recife esta perto da populacao

Os assuntos do cotidiano da cidade s&o discutidos na Camara Municipal do Recife pelos vereadores e
vereadoras, seja nos pronunciamentos e discussdes das reunides plenarias ou nos debates das audiéncias
e reunides publicas. Além disso, os parlamentares elaboram projetos de lei e outras proposi¢des que tém
por finalidade melhorar a qualidade de vida da populagéo.

Considerando os fatos destacados, a necessidade da Camara Municipal do Recife, também conhecida
como Casa de Jose Mariano, € levar essas informacgoes para a populacdo, fortalecer a sua imagem e,
consequentemente, dos parlamentares que a compdem.

A campanha deve valorizar o trabalho da Camara Municipal do Recife e o papel do vereador/ da
vereadora, sublinhando a sua interferéncia positiva na vida dos moradores da cidade.

As empresas concorrentes devem desenvolver uma campanha simulada, com duracdo de 45 dias, ai
incluidas todas as etapas da campanha, utilizando-se uma verba de R$ 120.000,00 (cento e vinte mil
reais) para divulgacdo no municipio, incluindo todos os custos de veiculacdo, midia, producéo e acdes
promocionais que, porventura, venham a ser propostos pela licitante.

Recife, 26 de outubro de 2021

EDEN PEREIRA DA SILVA
Assessora Especial de Imprensa
Camara Municipal do Recife
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ANEXO I B
TERMO DE REFERENCIA

CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

1- OBJETO

1.1 O objeto deste Termo é apresentar as diretrizes para a contratacdo de agéncia de publicidade,
destinada a prestacdo de servigos nas areas de publicidade e propaganda, para a Camara Municipal do
Recife. Com o proposito de divulgar as acdes desta Casa Legislativa, a agéncia de publicidade devera
executar um conjunto de atividades, realizadas integradamente, que compreendam o estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepcao, a criacao, a execucao interna, a intermediacao, a supervisao
da execucdo externa, a distribuicdo e a veiculagdo de publicidade nos meios de comunicacdo e de
divulgacao.

2 - FINALIDADE

2.1 A contratacdo de uma agéncia de publicidade tem relacdo direta com a necessidade da Camara
Municipal do Recife de ampliar o alcance das informacg6es sobre as atividades realizadas pelos seus
representantes, os vereadores e as vereadoras da cidade.

A perspectiva é que uma maior divulgacao das acGes e do papel dos parlamentares, nos mais diversos
veiculos de comunicacdo, proporcione maior aproximacdo do Poder Legislativo com os recifenses,
permitindo a necessaria participacdo social e concedendo mais clareza acerca do funcionamento desta
Casa Legislativa.

3-DOS SERVICOS

3.1- ACONTRATADA devera prestar 0s servi¢os nos setores de publicidade e propaganda, executando
um conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento,
a conceituacdo, a concepgdo, a cria¢do, a execucao interna, a intermediacao e a supervisao da execucao
externa e a distribuicdo e veiculacdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo, com o
objetivo de divulgar as a¢des desta Camara Municipal.

3.2- Constituirdo atividades complementares, os servicos especializados pertinentes:
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3.2.1 Planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e geragéo de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdo difundidas as
pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas;

3.2.1.1 Criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, em consonancia
com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das acdes publicitérias;

3.2.1.2 Producéo e execucdo técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

3.3 - A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de servicos
previstos no subitem 3.1, que Ihe sejam afetos nos termos do art. 72, da Lei n° 8.666/93.

3.4 - A agéncia contratada atuara por ordem e conta da Camara Municipal do Recife, em conformidade
com o art. 3% da Lei n° 4.680/65, na contratacdo de veiculos e outros meios de divulgagdo para compra
de tempo e espaco publicitarios dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servicos
especializados ou ndo para a producdo e a execucdo técnica das pecas, campanhas e materiais, além de
servigos conexos e complementares de acordo com o previsto no item 3.2.

4 - DA PARTICIPACAO

4.1 - Serdo consideradas em condicOes de participacdo as empresas que atenderem aos seguintes
requisitos, além dos exigidos pelo Edital do certame:

a) Atenderem a definicdo de agéncia de propaganda, segundo a Lei Federal n.° 4.680, de 18 de
junho de 1965, e do Regulamento aprovado pelo Decreto Federal n.° 57.690, de 1° de fevereiro de 1966,
alterado pelo Decreto Federal n.° 4.563/2002, apresentando para isso Declaracdo que a licitante é filiada
ou associada ao Sindicato das Agéncias de Propaganda de sua base territorial ou Associacdo Brasileira
de Agéncias de Publicidade - ABAP;

b) Apresentarem o Certificado de Qualificacdo Técnica valido na data de abertura, expedido
pelo CENP - Conselho Executivo de Normas- Padréo, de acordo com a Lei Federal 12.232/2010

C) Estiverem constituidas no Brasil, de acordo com as leis brasileiras;

d) Né&o tenham sido declaradas inidéneas por quaisquer 6rgdo ou entidade da Administracao
Publica direta ou indireta;

e) Apresentarem os documentos aqui exigidos e ndo estiverem sob faléncia, concurso de
credores, dissolucdo, liquidacdo ou sob declaracdo de inidoneidade que lhes tenham sido aplicadas por
forca da Lei Federal n.° 8.666/93 e suas alteracdes, em qualquer esfera administrativa do Poder Publico.

4.2 - Néo sera permitida a participacdo de empresas que tenham socios ou empregados que sejam
funcionarios da Camara Municipal do Recife.
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5 -DO CERTAME

5.1 - Apresente Licitacdo sera realizada em trés fases, assim discriminadas:

a) Proposta Técnica;
b) Proposta de Precos;
C) Habilitaco.

6 - ENVELOPE N°% 01 e 02 - PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA

6.1 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria- via ndo identificada - consistira de impressos em papel
sulfite tamanho A4 (210 x 297mm), sob a forma de layout, roteiro, storyboard, tabelas e textos de
tipologia Arial, tamanho 11, e serd composta de quatro quesitos:

| - Raciocinio bésico, sob a forma de texto de no maximo 03 (trés) paginas, que apresentara um
diagnostico das necessidades de comunicacdo publicitaria da Camara Municipal do Recife, a
compreensdo do proponente sobre o briefing da licitagdo e os desafios de comunicacdo a serem
enfrentados;

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria, sob a forma de texto de no méximo 05 (cinco) paginas, que
indicara e defendera as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcangar os resultados e metas
de comunicacdo desejadas pela Camara Municipal do Recife;

I11 - Ideia criativa - a proponente desenvolvera uma campanha publicitaria simulada destinada a
solucionar um problema especifico de comunicagdo, com no maximo 06 (seis) paginas, observadas as
seguintes disposicdes:

a) apresentara a relacdo de todas as pecas integrantes da campanha, incluidas as eventuais reducoes e
variacdes de formato e as pecas que eventualmente extrapolarem o limite previsto na alinea a do subitem
d.1;

b) apresentara 5 (cinco) exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solu¢édo do
problema especifico de comunicacéo;

c) O roteiro, layout, story-board impresso e “monstro” de spot de radio a que se refere o quesito ideia
criativa estdo limitados a uma peca para cada midia de veiculacdo proposta pela agéncia;

d) Os exemplos de pecas a serem corporificadas:

d.1) estdo limitados a cinco, independentemente da midia de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da
peca,
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d.2) podem ser apresentados sob forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para qualquer pega,
e de “monstro”, para radio e internet;

d.3) apresentados como parte de um kit serdo computados individualmente no limite de que trata a alinea
a do subitem d.1

V- Estratégia de midia e ndo midia — constituida de:

a) Texto em que, de acordo com as informacgdes do Briefing, demonstrara a capacidade para atingir 0s
publicos prioritarios da campanha (permitida a inclusdo de tabelas, graficos e planilhas) e indicara o uso
dos recursos de comunicagéo proprios da Camara Municipal,

b) Simulacdo de plano de distribuicdo de todas as pecas de que trata o subitem a do item III,
acompanhada de tabelas, graficos, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas
justificativas.

c) No caso de ndao midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a serem
produzidas de cada peca.

d) Na simulacéo de que trata o subitem b do item IV:
d.1) Os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

d.2) Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11, da Lei n.° 4.680/65;

d.3) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

Na simulacdo de que trata o item 6.1 1V:

a. 0s precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos;

b. deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65;

C. devem ser desconsiderados 0s custos internos e 0s honorarios sobre todos os servicos de
fornecedores.

6.1.1 — Exclusivamente na elaboracéo das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e
ndo midia, os proponentes deverdo utilizar a tipologia Arial, e impressao apenas em cor preta e suas
tonalidades em variagéo de cinza.
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6.2 - O Plano de Comunicacdo Publicitaria previsto no item 6.1. sera apresentado em 2 (duas) vias,
uma sem a identificacdo de sua autoria em envelope padronizado fornecido previamente pela Camara
Municipal, e outra com a identificacdo;

6.2.1 - A via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria terd 0 mesmo teor da via ndo
identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.3 - Serd vedada a aposicdo, ao envelope e conteldo destinado as informagfes da via ndo
identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de qualquer marca, sinal, etiqueta, palavra ou
qualquer outro elemento que possibilite a identificacdo do seu proponente/autor antes ou depois da
abertura do envelope 01; ela devera ser apresentada da seguinte forma, ndo podendo ultrapassar as 20
(vinte) paginas previstas no Edital referentes aos seus itens 6.1 I, 11, 111 e 1V:

. em papel sulfite A4, branco;

. com espacamento de 2 (dois) cm nas margens (direita, esquerda, superior e inferior) a partir da
borda, com variagdo maxima de dez por cento a menos ou a mais;

. com textos justificados;

. com espacamento “simples” entre as linhas e duplo entre titulos;

. com texto em fonte “arial”, tamanho 11 pontos;

. sem recuos nos paragrafos e linhas subsequentes;

. com numeracdo em todas as paginas, em algarismos arabicos, no canto inferior direito da pagina
(ex.: 1, 2, 3...12);

. folhas soltas (sem grampeamento ou encadernacéo); e

. sem identificacéo da licitante.

6.4 - Seradesclassificado a licitante que descumprir o disposto neste item 6.3.

6.5 - A critério da Camara Municipal do Recife, a campanha publicitaria da proposta vencedora
podera ou ndo vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modifica¢cfes, na vigéncia do Contrato.

7 - ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA - CONJUNTO DE INFORMACOES

7.1 - O envelope de n° 03 devera conter a Proposta Técnica - Conjunto de InformacGes, em uma Unica
via, que devera ser datada e assinada pelo representante da Licitante com a indica¢do no encerramento
da quantidade de paginas que a compdem; consistira de um caderno impresso em papel sulfite tamanho
A4 (210 x 297mm), composto de textos - utilizar tipologia arial, tamanho 12. Deveréa conter informaces
destinadas a avaliar a capacidade de atendimento do proponente e o nivel dos trabalhos por ele realizados
para seus clientes e compor-se-a de 03 (trés) quesitos:

7.1.1 - Capacidade de Atendimento (em textos e/ou fotos):

| - Em no maximo 10 (dez) paginas, a licitante apresentara:
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a) Curriculos com a quantificacdo e qualificacdo dos profissionais que serdo postos a disposi¢do da linha
de atuacdo, de maneira discriminada, por setor da agéncia licitante (no minimo: atendimento, arte,
redacdo, midia, planejamento, producgéo);

b) Descricdo das instalagfes fisicas e do instrumental técnico de que dispde a licitante para atender a
presente licitacdo;

c) Sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacGes a serem cumpridas pelo setor de
atendimento da licitante, na execugdo do contrato, incluidos os prazos maximos a serem cumpridos em
condi¢des normais de trabalho para a criacdo de campanha, criagdo de pecas avulsas, producédo de
publicidade legal e elaboracdo de plano de midia;

d) Relag&o nominal dos principais clientes atendidos atualmente pela licitante, com a especifica¢éo do
periodo de atendimento de cada um deles;

Obs.:

1) A Comisséo de Licitagdo podera visitar, a qualquer momento, a empresa licitante para confirmacao
de suas informacdes.

2) N&o serdo aceitos, no item 7.1.2 da alinea a) até d), anexos especiais tais como portfélios impressos
ou eletronicos descrevendo atividades além das formas solicitadas.

7.1.2 O Repertorio: composto de um conjunto de trabalhos produzidos e veiculados pelo licitante, sob
forma de pecas publicitarias com as respectivas memarias técnicas, nas quais se incluird apresentacao
sucinta do problema que a peca se propds a resolver e que comprove a experiéncia da licitante na
prestacdo de servicos de comunicacdo, devendo se apresentar da seguinte forma:

a) Um PENDRIVE contendo até 02 (dois) videos que foram veiculados em veiculos de comunicagéo;
b) Um PENDRIVE contendo até 05 (cinco) spots e/ou jingles para radio;

¢) Um conjunto de até 05 (cinco) pecas destinadas a midia impressa;

d) Um conjunto de até 05 (cinco) andncios destinados a midia digital.

7.1.2.1 Cada trabalho apresentado no REPERTORIO devera, obrigatoriamente, conter titulo, data ou
periodo de veiculacdo e indicacdo das pragas que o exibiram;

7.1.2.2 Serdo vedados os trabalhos que tiverem qualquer referéncia direta ou indireta da
CONTRATANTE ou das suas subsidiarias;

7.1.2.3 Com excecdo daquele(s) apresentado(s) pela agéncia vencedora desta licitacdo, as segundas vias
dos demais repertorios serdo devolvidas aos demais licitantes, mediante solicitacdo destes, no prazo de
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30 (trinta) dias contados da data do encerramento deste processo licitatorio;

7.1.3 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo: Relato de até 02 (dois) cases histories, com
textos de, no maximo 05 (cinco) laudas cada um, referendados pelos respectivos anunciantes.

8 - O ENVELOPE N° 04 - PROPOSTA DE PRECOS

8.1 - A Proposta de Precos devera ser elaborada em conformidade com as condigdes estabelecidas
neste Edital, digitada, sem emendas, rasuras ou entrelinhas que venham a ensejar ddvidas, reconhecendo
assim, a plena aceitagdo e aplicacdo das normas e critérios deste Edital e conter os seguintes elementos:

l. Modalidade e o numero desta licitacao;

. Indicagdo da empresa: razdo social, endere¢co completo, e-mail, telefone e fax atualizado da
proponente, para facilitar possiveis contatos;

I"i. Validade da proposta, que devera ser de no minimo 60 (sessenta) dias consecutivos, contados
do primeiro dia Util posterior a data de abertura da licitacao;

V. Assinatura do representante legal da empresa com carimbo do CNPJ-MF em todas as vias
devidamente identificadas.

8.2 - A Proposta de Precos sera apresentada mediante preenchimento da Planilha de Precos, sujeitos a

valoragdao, e devera ser apresentada conforme descrito nas alineas “a” e “b” inframencionadas,
compreendendo:

a) Percentual de desconto sobre os precos internos baseados nos custos referenciais do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco (SINAPRO/PE), limitado a 40%
(quarenta por cento);

b) Percentual de honorarios pertinentes a supervisdo de producdo externa incidente sobre os
custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais
contratados com fornecedores, com limite minimo de 10% (dez por cento) e maximo de 15% (quinze
por cento);

8.3 - Caso alguma participante conceda desconto ou proponha honorarios acima dos limites
estabelecidos, sera desclassificada.

8.4 - Os servicos de midia como planejamento e distribuicdo aos veiculos serdo remunerados a Agéncia
vencedora mediante o “desconto padrdo” de 20% concedido pelos veiculos de divulgagdo de acordo
com o Paragrafo Unico do art. 11, da Lei n°® 4.680/65 e Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria,

tuteladas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padréo.

8.5 - A licitante devera apresentar declarago, anexa a Proposta de Precos, na qual:
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8.5.1 - Tratard a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessdo total e definitiva dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais
materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracao adicional ou especial, mesmo ap6s a vigéncia
do Contrato.

8.5.2 - O compromisso de sempre negociar as melhores condicdes de pre¢o, para os direitos de imagem
de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de utilizacdo e ou possivel
reutilizacdo em pecas publicitéarias para a Camara Municipal do Recife.

8.5.3 - Garantira a transferéncia a Camara Municipal do Recife de toda e qualquer vantagem obtida nas
negociacOes de precos e/ou condi¢Ges de pagamento junto a Veiculos e a Fornecedores.

8.6 - A Comissdo de Licitagcdo ndo considerara as propostas que ndo atenderem a todas as exigéncias
deste Edital e as condices da licitacéo.

8.7 - Os precos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da licitante e ndo lhe assistira o direito
de pleitear, na vigéncia do Contrato a ser firmado, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro, omisséo
ou qualquer outro pretexto.

9 - DO CRITERIO DE JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

9.1 -0 julgamento compreendera a analise e pontuacao dos documentos contidos nos envelopes da
Proposta Técnica das licitantes, conforme as normas de julgamento que sdo apresentadas a seguir.

9.1.1 - Para efeitos deste Edital, serd desclassificada a Proposta Técnica que ndo atingir, pelo menos,
80 (oitenta) pontos, equivalentes a 80% (oitenta) por cento da pontuagdo maxima possivel.

9.1.2 - Para julgamento do critério de qualidade técnica da proposta, a avaliacdo das Propostas
Técnicas seré feita pela subcomissdo técnica de Licitacéo.

9.1.3 - A falta de qualquer dos documentos exigidos para a Proposta Técnica ou sua apresentacdo em
desacordo com o presente Edital, implicara na desclassificacdo da proposta.

9.1.4 - Naapreciacao das Propostas Técnicas, sera considerada a linha de atuacao desenvolvida, sendo
certo que receberd um maximo de 100 (cem) pontos, distribuidos entre os diversos tdpicos de
julgamento, da seguinte forma:

9.1.4.1 - Plano de Comunicacdo Publicitaria (maximo de 70 (setenta) pontos no total).

| - Raciocinio basico - maximo de 15 (dez) pontos, relativos a:
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a. Conhecimento das caracteristicas gerais do cliente;
b. Conhecimento genérico dos servicos prestados pelo cliente;
C. Adequada compreensdo da linha de atuacdo especifica do cliente, da natureza, da extensao

e da qualidade das relagfes da Comunicacao da Camara Municipal do Recife com seus publicos;

d. Acuidade de compreensdo do papel da Comunicacdo da Camara Municipal do Recife no
atual contexto social, politico e econémico.

Il - Estratégia de comunicacdo publicitaria - maximo de 20 (vinte) pontos, relativos a:

a. Formulacdo do conceito, da compreensdo do tema hipotético ao desenvolvimento do
raciocinio que o conduziu;

b. A formulacdo do tema da comunicacgéo adotado para a linha de atuacéo;
C. A consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em sua defesa;
d. A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicacdo da

Administragdo Municipal com seus publicos.

I11 - Ideia criativa - maximo de 25 (vinte e cinco) pontos, relativos a:

a. A sua adequacdo ao problema especifico de comunicacao do cliente;

b. A multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

C. A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacdes;

d. A originalidade da combinacéo dos elementos que a constituem;

e. A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f. A sua pertinéncia as atividades do cliente e a sua insercao na sociedade;

g. Os  desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos

de pecas apresentados;

h. A compatibilizacdo da linguagem das pecas aos meios propostos.

IV - Estratégia de midia e ndo midia - maximo de 10 (dez) pontos, relativos a:

41



CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
COMISSAO DE LICITACAO

a. O conhecimento dos habitos de leitura e audicdo dos segmentos de publico prioritérios;

b. A capacidade analitica revelada no exame desses habitos e nas conclusfes oferecidas a
formulacdo da midia;

C. A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as 02 (duas) alineas
anteriores;
d. A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de

distribuicéo de pecas;

e. A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios
de comunicagdo da Camara Municipal do Recife.

9.1.4.2 - Conjunto de Informac6es (maximo de 30 (trinta) pontos no total) relativos a:
| - Capacidade de Atendimento (maximo de 10 (dez) pontos), relativos a:
a - Capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a qualificagdo dos

profissionais colocados a disposicdo da linha de atuacao nos diferentes setores da agéncia, considerando
a formacéo profissional,

b - Estrutura fisica e equipamentos necessarios a realizagdo dos servigos;

c - Pertinéncia da sistemaética de atendimento e a adequacdo dos prazos maximos para a
entrega dos servicos, a operacionalidade do relacionamento entre a Assessoria Especial de Imprensa da
Camara Municipal do Recife e a licitante, esquematizado na Proposta;

d — Experiéncia da licitante no atendimento a outros clientes com servicos similares ao objeto
deste edital;

Il — Repertorio (maximo de 10 (dez) pontos no total), relativos a:
a— A ideia criativa e sua pertinéncia;

b — A clareza da exposicéo;

¢ — A qualidade da execucao e do acabamento.

I11 — Relatos de Solug6es de Problemas de Comunicacdo (méaximo de 10 (dez) pontos no total) relativos
a:

a — A concatenacdo ldgica da exposicao;
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b — A evidéncia de planejamento publicitario;

¢ — A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucéo;

d — A relevancia dos resultados apresentados.

9.1.5 — A Nota da Proposta Técnica (total de pontuacdo auferida) servira para o célculo da nota final
de acordo com o item 13.

10- DO CRITERIO PARA A PONTUACAO DA PROPOSTA DE PRECOS:

10.1 - AsPropostas de Precos das licitantes classificadas serdo examinadas, preliminarmente, quanto
ao atendimento das condicdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

10.2 - A classificacdo das Propostas de Precos sera feita mediante a aplicagcdo do critério de
julgamento como indicado no item 10.3.

10.2.1 - Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar os menores valores de custos internos com
base nos Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco (um ponto
e meio para cada 1% (um por cento) de desconto e limitado a 40% (quarenta por cento) do valor da
tabela).

10.2.2 - Até 40 (quarenta) pontos para os menores honorarios oferecidos sobre o custo or¢ado junto a
fornecedores especializados, na prestacéo de servigos e de suprimentos externos, nos termos do subitem
3.6.1 das Normas-Padrao (oito pontos para cada 1% de desconto sobre 0s 15% originais, até o limite de
5% de desconto).

10.2.3 - Néo se considerara qualquer oferta de vantagem néo prevista no Edital, nem preco ou vantagem
baseados em ofertas de outras empresas licitantes.

10.3 - A avaliacdo da Proposta de Precos serd pelo maximo de 100 (cem) pontos. Na avaliacdo da
Proposta de Precos serd atribuida pontuacdo em seus itens através dos seguintes critérios:

/A — Desconto sobre os precos internos do referencial de custos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco. (Até
60 (sessenta) pontos)

/A.1 Critério de desconto de 0 (zero) a 40 (quarenta)%, equivalendo 1,5 ponto
(um ponto e meio) a cada 1% de desconto. Ex: 0% = zero pontos; 10% = 15
(quinze) pontos; 20% = 30 (trinta) pontos, e assim sucessivamente até 40% =
60 (sessenta) pontos.

B — Honorarios por servigos de terceiros (Até 40 (quarenta) pontos)

B.1. Remuneracdo entre 10% a 15% (honorarios oferecidos sobre o custo
orcado junto a fornecedores especializados, na prestacdo de servicos e de
suprimentos externos).
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Honorarios a serem Pontos Concedidos Total da Pontuagéo
aplicados Auferida
15% Zero ponto Zero
14% 1 ponto Oito

13% 2 pontos Dezesseis
12% 3 pontos Vinte e Quatro
11% 4 pontos Trinta e Dois
10% 5 pontos Quarenta

10.4 — Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo sido julgados 0s recursos porventura interpostos,
ou havendo desisténcia dos mesmos, a Comissao de Licitacdo elaborara relatdrio e parecer conclusivo,
com o resultado da licitacdo e os encaminhara para homologacdo do resultado do julgamento, e
adjudicacdo do objeto a empresa licitante vencedora.

10.5 — A nota da Proposta de Precos (total de pontuacgdo auferida) servira para o calculo da nota final
de acordo com o item 13.

10.6 — Serdo desclassificadas as propostas que:

| — Nao atenderem as disposi¢cdes contidas neste Edital,

Il — Apresentarem valores superiores aos praticados no mercado;

I11- Apresentarem percentual de desconto superior a 40% (quarenta por cento) sobre 0s precos
internos, baseados nos custos referenciais do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco (SINAPRO/PE);

IV — Apresentarem percentual de honorarios superiores a 15% (quinze por cento) pertinentes a
supervisdo de producdo externa incidente sobre 0s custos de servigos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e materiais contratados com fornecedores;

V — Apresentarem percentuais fora dos limites constantes do Anexo “B” das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria.

11— DA SUBCOMISSAO TECNICA:

11.1 A Subcomissdo Técnica sera especialmente constituida para esse fim, nos termos do artigo 10, da
Lei Federal N°12.232, de 29 de abril de 2010.

12— DA CLASSIFICACAO FINAL:

12.1 - O célculo da NOTA FINAL das propostas das licitantes sera feito mediante aplicacdo da
seguinte férmula:
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NF = (NPT*7+NP*3), onde:
10
NF = Nota Final

NPT = Nota da Proposta Técnica NP = Nota da Proposta de Precos

12.2 — A classificacdo final seré realizada com base no valor da Avaliacdo Final, classificando-se em
primeiro lugar a proponente que obtiver a maior média ponderada, em segundo lugar, a que obtiver a
segunda maior média ponderada e, assim, sucessivamente.

12.2.1 — Sera considerada vencedora a proposta que obtiver a maior pontuacdo na Nota Final,
cumprindo os limites minimos de pontuacéo e que atender as exigéncias de habilitacdo juridica,
regularidade fiscal, qualificagéo técnica e econdmico-financeira.

12.2.2 — Erros aritméticos serdo retificados da seguinte forma: se houver discrepancia entre 0s
percentuais propostos, prevalecerd 0 montante por extenso; e se a licitante ndo aceitar a corre¢do do
erro, sua proposta seréa rejeitada.

12.3 — Néo serdo levadas em consideracdo vantagens ndo previstas neste Edital, nem ofertas de
reducdo sobre a proposta que melhor atenda aos interesses da Camara Municipal do Recife.

12.4 — Em caso de empate sera considerada como classificada em primeiro lugar o licitante que tiver
obtido a maior pontuacdo, sucessivamente, nos quesitos correspondentes ao Plano de Comunicacao
Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de SolucGes de Problemas de
Comunicacao.

125 — A classificacdo das Propostas sera feita em ordem decrescente dos nimeros correspondentes
as Notas Finais, sendo declarada vencedora a licitante mais bem classificada na nota final.

12.6 — A Agéncia deve anexar declaracdo de que se compromete a reverter a Contratante parcela do
“Desconto de Agéncia” a que faz jus, observados os parametros contidos no Sistema Progressivo de
Servicos/Beneficios, instituido pelo item 4.4 das Normas Padréo da Atividade Publicitaria, editado pelo
CENP — Conselho Executivo das Normas Padrdo, caso a Camara Municipal do Recife atinja esses
limites:

ANEXO “B”
SISTEMA PROGRESSIVO DE SERVICOS/BENEFICIOS

Instituido pelo item 6.4 das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA
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PERCENTUAL NEGOCIAVEL DO DESCONTO-PADRAO DE AGENCIA A SER APLICADO

SOBRE O INVESTIMENTO BRUTO DO ANUNCIANTE

Até R$ 2.500.000,00, n. Nihil.

De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00, até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00, até 3% (trés por cento) do investimento bruto.

De R$ 25.000.000 em diante, até 5% (cinco por cento) do investimento bruto.

13 - PRECOS DOS SERVICOS

13.1 A verba para a proposta de comunicagdo desta campanha € de R$ 2.000.000,00 (dois milhGes de
reais), para um periodo de 12 (doze) meses e compreende todo o investimento em criagdo, em producéo,
em distribuicdo, em veiculagdo e em acfes promocionais que se sejam propostas. Os precos de midia
devem ser os da tabela cheia dos veiculos, devendo ser desconsiderados os repasses de parte do desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, bem como os custos internos e 0s honorarios sobre
todos os servicos de fornecedores.

14 —PAGAMENTO

14.1 O pagamento dar-se-4 mensalmente, pelo Departamento de Finangas da CONTRATANTE, e sera
efetuado até o 5° (quinto) dia Gtil do més subsequente ao més de vencimento, mediante a apresentacdo
pela CONTRATADA da nota fiscal dos servi¢os executados devidamente atestada pelo Fiscal do
Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro Secretario desta Casa Legislativa.

15- CONTRATO

15.1 A vigéncia do contrato serd de 12 (doze) meses, a contar da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado nos exercicios financeiros subsequentes, a critério exclusivo da Administracéo e nos termos
da legislacdo em vigor.

16 - ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

16.1 A execucdo dos servicos contratados sera objeto de acompanhamento, controle, fiscalizacdo e

avaliacdo pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro Secretario desta Casa
Legislativa.
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Recife, 26 de outubro de 2021

EDEN PEREIRA DA SILVA
Assessora Especial de Imprensa
Camara Municipal do Recife
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO Il - PROPOSTA DE PRECOS - MODELO

A Comissdo Permanente de Licitagdo da Camara Municipal do Recife
Processo n° 094/2021
Concorréncia N° 001/2021
Sessdo Plblica: / / , as :00 horas. Nesta.

A empresa (razdo social da licitante) , sediada a (endereco completo), com Inscri¢do Estadual n°, inscrit
ano CNPJ sob o n°, tendo recebido todos os documentos e informagdes necessarias para 0 cumprimento integral
das obrigacOes do objeto da presente licitacdo, que trata da (especificar o objeto), apds cuidadoso exame e estudo
do Edital e seus anexos, e estando de acordo com seus termos e com a legislacdo nele indicada, vimos apresentar
a nossa proposta conforme segue. Declaramos que, na vigéncia do contrato oriundo do procedimento licitatério
em epigrafe, adotaremos a seguinte politica de precos para os servigos descritos:

a) Desconto de %0 (cvvcveeveeveerieeieieeeee e ) sobre 0s precos internos baseados nos custos referenciais
do Sindicato das Agéncias de-Propaganda do Estado de Pernambuco (SINAPRO/PE), estabelecendo portanto em
% () nossa remuneracao;

b) Honorarios de % (c.ccccoevevveveveiciiece e ), relativos e pertinentes {a supervisdo de producdo externa
incidente sobre os custos de servicos e suprimentos externos de terceiros, referentes a elaboracdo de pecas e
materiais contratados com fornecedores;

Obrigamo-nos, caso nos seja adjudicado o objeto da licitacdo em causa, a comparecer na data, horario e local
estabelécidos pela Comissdo de Licitacdo, para proceder a assinatura do Contrato.

Os servicos de midia como planejamento e distribuicéo aos Veiculos serdo remunerados a Contratada mediante
o “desconto padrio” de 20%, de acordo com § unico, do art. 11, da Lei 4.680/65 e norma padrio da atividade
publicitaria editada pelo CENP.

Atenciosamente,

(Local e Data)
(representante legal da empresa)

OBS.: O percentual de desconto a ser oferecido pela licitante incidird sobre os custos
internos de criacdo e montagem, apurados em relacao aos previstos pelo Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado de Pernambuco — Sinapro/PE

48



CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE
COMISSAO DE LICITACAO

PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO IIl - PLANILHA DE CUSTOS - SINAPRO/PE

Comisséo de Licitacdo - Monte Castelo, 131 — 1° Andar — Boa Vista — Recife — PE - Fone: (81) 3301-1263 49



CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE

COMISSAO DE LICITACAO

VALORES REFERENCIAIS DE CUSTOS INTERNOS DAS AGENCIAS DE PUBLICIDADE

COMUNICACAO
ESTRATEGICA

MIDIA IMPRESSA

soEstiicn Com
Estratégico de Marca / P RS 56.800,00
de Ci 4o/ Agbes (anual) R3$ 50.200,00

de C: h
14 Planej de Ci %o / Evento / Promoglo C
15 | Pl de Ativagé ; q porte)

Phnepmomo de Atlvaglo (rnédlo porta)
Planejamento de Ativagéo (grande porte)
Planejamento Digital

15 Planejamento (hora)

19 Planejamento de Marketing Pdklco

111 KV/ Conceito de Campanha / Pega-Conceito

= Antncio Joral ] CRIAGAD | FINALZAGKD  TOTAL | = OOH - Midia Extarior | CRAGAD | FINALIZAGAD = TOTAL |
=1 Aniincio Minimo / Rodapé Especial / Selo RE 1 lh 00| RSW),OO' R$ Im,l)ll o | R§2940,00 R$1950,00 B3 4.00000
= : : 1 . <2 Empena R$ 4.280,00 RE2B4000  R37.10000
2 1/4 de pégina ou 1/3 da pégina | R$150000  R§1.00000 nszsoo_m 3 T 1 t
51 5 1 53 Faixa de Rua R$ 780,00 R$ 620,00 RS 1.300,00
2. \2depégiea [ mzmal wises] siswsl o g | BAUOm RS20 %00
24 Rouba pégina | RS&S‘0,00 R§236000 RE590000 =« Painsl Ro "g' Sim " g
2= 1 pégina | R$4.330,00 R§2.92000 R$730000 Prtacamanaipant et * T T YT T Y T
=+ Pégina dupla | RERSM0| _RSASOM0| RS1OMOM| | poine Rodoviio - PW:’" e B R
> Anfincio Revista CRIAGAD | FINALIZAGKD ~ TOTAL | | ‘
%1 AnGncio Minimo / Rodapé Especial / Selo RS 280,00 R$ 66000 RE184000 .. Mohlhim urbano por pegs R$2100,00 RE 140000  R33500,00
=2 1/4 de pégina | R$1.180,00 R$70000 R§17000 (ndorelacionados na tabels) ‘
== 1/3de pagina RS 1.580,00 RE1.05000 R§283000 = Outbus / Busdoor / Taxidoor R$ 2160,00 RS 1440,00 R33.600,00
=4 1/2de pagina | R$1.800,00) R$1.20000  R$3000,00 OOH - Midia Indoor (shopping, ~ CRIAGAD  FINALIZAGAD = TOTAL
< 1pégina . R$3540,00 R$2.36000 R$590000 ° | restaurante, academia,
36 Pﬂgm.dupla | R§444000  R$296000 RE7A40000 aeroporto, supermercado etc.) |
¢ Antncio Legal (Atas / Balangos / Editsis) | TOTAL | | Adssivos indoor: colunss, R3230000  R$153000 R§3Z3N00
51| chio, elevador, mesa, escada
| Até Ve de pégina___ rolante, tapume _ e
‘% De 1/4 até 1/2de pégina R$ <2 Cancela de RE210000  R$1.40000  RS2EO000
42 De 1/2 3té 1 pgina \ nszmoo L | Pagas de Mall: placas, display, R3218000  R31.44000  RE3B00,00
1+ Pégina dupla l R$ 4.330,00 R 2. 920,00 R"Jﬂoﬁo | cartaz, banner (formato-padra)
i 3 | Video | TOTAL
MIDIA ELETRON'CA 11| Assi /Vinheta Bletrbnica (até 7°) R$4.270,00
7 | Rédio / Audio TOTAL | a2|Filme| ional até 167 R$3.330,00
71| Spet até 30" R$4.38000 23| Filme Institucional 30 RS 11.100,00
72 Spot acima de 307 R$5.900,00 au F'Ime Inmmclonnl ncuma da 30" nté 80 RS 12$ﬂ,00
72 Jingle 30" R$5.900,00 a5 leaVam]oIB' R$ 3800,00
74 Jingle Acima de 30" (até 807) R$7.30000  1:|Filme Varejo 30° R 5.700,00
75 Vinheta Eletrénica R$3.40000 %7 Cartela Eletrénica (miolo de ofertas) R$ 3.200,00
7 Roteiro Te halCarro de S dising R$3700,00  s2| Storyboard (por quadro) RE 440,00
77| Espera Eletrbnica (custo do minuto) R3176000 35| AudiovisualDocumentério (custo por minuto) R 3500,00
7% Texto para Cartela Eletrdnica (miolo de ofertas) H;_Z.SOO}D: al F_gmirn T@W@NVM'W@",‘!‘?W X 553790,00
PRODUCAO GRAFICA
s [Formatos IAGAD iZAGAD | TOTAL
4l | Cartaz A4 R$1.120,00 R$ 740,00 R$ 1.880,00
42 | Cartaz A3 R$1.320,00 R$ 830,00 R 2.200/00
493 | Cartaz com Grandes Formatos (maior A3) R$1.620,00 R3 1.080,00 R$ 270000
a4 | Cinta para jornal ou revista R$2.040,00 | R$1.38000)  R3340000
s Cpom R$1.060,00| RET000| RS 175000
35 | Ficha de inscrigdo / Questionério/ Fi io para praenchi R$1.060,00 RET0000| RS 175000
7 | Folder por pagina R$1.200,00 R$ 800,00 R$ 2.00000
93 ' Mala direta Projeto Especial ADEFINIR
23 "Mala direta simples R$3.080,00 RE208000]  R35.140,00
419/ Panfieto / Vol R$1.120,00 RE74000| S 1.880,00
10 5 4 HOIE g
101" Projeto Gréfico RE5.040,00 R 3.380,00 R$ 8.400,00
102D por pégina R$ 520,00 R$ 240,00 RS 880,00
LOBS: Revis8o ortogréfica com até 4 laudas inclusa nos velores de custo interno de finalizaglo.
IMPORTANTE « Os valores aqul dos n3o cor custos com producao, Impress3o, edic3o, dudlo, trilha, direcao, Il efeltos Is,

coplas, cachés e despesas oreraclonals composicao, arranjo, foto, llustracao especial ou concessao de Imagem, entre outros servicos de tercelros, os é]uals
ireto

deverao ser orcados especlalm:

ente para cada trabalho. Os aspectos técnicos da producao de cada Item d

levarem c

300

dos prestadores dos servipos em quest3o. « Todos os precos previstos nesta tabela tém como base a peca mals simples. Portanto, qualguer peca considerada
especlal devera ter negoclacao a parte. » Os custos nao previstos nos Itens desta tabela precisarao ser anallsados caso a caso.
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IDENTIDADE VISUAL
11| Marca Empresa lcom até § aplicagdies) RS 32.800,00
12| Marca Peq np (com sté 6 aplicagdes) R$ 19.700,00
113| Marca / Logotipo de produto R$ 1970000
114| Marca / Logotipo de empreendimento imobilidrio RS 13.100,00
115| Marca / Logotipo de evento R$ 13.100,00 |
11| Marcas com criagio de nome serd 80% ao valor de criagéo acima
17| Selo/ Simbok / Emblema R37
113 Slogsn R3 0.400,00
0s valores de marcs contemplam a criag§o da marca e suss versdes basicas. Projetos de ientidade vi | Ao TOTAL
s ammanﬁue-m&mm 0. 1 s tanea)
121 | Rétulo R3 0.000,00 RE6.000,00 R 16.000,00
122{Cartdo de visita 73 1.440,00 R$ 860,00 RS 2.400,00
13| Envelope R31.440,00 R$ 860,00 73 2.400,00
124| Pasta R 1.440,00 R$ 960,00 RS 2.400,00
125 | Timbrado / Blocos / Post i/ Cademno 73 1.440,00 R$ 960,00 73 2.400,00
12| Agsi de e-mail R$1.30000
7\ E (padrio j& exi no R3 0.000,00 R$ 600000 RS 15.000,00
128 Uniforme (cada) R3 1.500,00 R$ 100000 R$ 2.500,00
PROMOCIONAL
v |Diversos Cl TOTAL DIGITAL
w Aplluqlodn marca em modelo exi R§ 930,00 3 s
u Wimento de brindes especiai ADEFINIR s | Digital - F b [ TomaL |
113 | Embalagem diferenciada para brinde ADEFINIR Site (Planejamento, UX, Direglio de Arte RS 20.300,00
i Ez:.d‘/"quin para embalagem de R$ 1.880,00 R31.32000| R$3300,00 '“ ::‘:::&‘:Lmnmm‘&‘xm .
15 | Abanador/ Leque R$ 2220,00 R31.48000| R$3700,00 152| Hotsite RS 26.700,00
15 | Adesivos diversos R$ 2.040,00 R$1.36000| R$3400,00 153 i 8 R3S,
127 | Backdrop RS 1.260,00 5 R$2.100,00 i |Di An in
111 | Bandeira / Fldmula RS 1.180,00 R$70000| R$1.970,00 11| Formato Estitico d té 000 x 900px R31.800,00
115 | Bandeirols [por face) gt.tso,oo :m,oo ::mn,oo 152 Formato Animado de oté 00 x 800px 73250000
10| Banner / Galhard 1.260,00 840,00 2.100,00 - -
11 [Blimps/ Inflaveis RS 1.280,00 RSalom| Rs2tongn| | fromat ichMedia do oté 800 B00px RS 4500,00
1112| Bolsa/ Sacola / Nécessaire R$2.280,00 R3152000| R§3800,00 14| Link Patrocinado R$ 1.600,00
11 Boné / Viseira / Chapéu RS 1.560,00 R$1.04000| Rs2e00g0| | Links Patrocinados (Gestéo de Campanhal [_iAral s
11| Botton RS 1.180,00 R$70000|  R$1.970,00 " |Dige aciak - | 70
1% Calendario (por Iamina) RS 1.770,00 R31.16000| R§285000|  "!| Post estético (por rede social) RS 960,00
11% | Camiseta com Estampa / Artevi R$ 1.182,00 R376800| RS 197000 12| Post animado (por rede social) R31.300,00
1un| Cartdo ivo / postal R$ 1.850,00 R$1.24000|  R§2100,00 13| Carrossel (até 6 slides) m;mm
123 Convite / Ingresso RS 1.770,00 R31.16000| R§205000| ™| Cobertura (por hora) 85000
1% Craché A$1.180,00 R370000| RS 170,00 13| Andlise de Presenga (Diagndstico) R$5.700,00
112 Diploma / Certificad 7§ 1.220,00 RS86000]  RS220000] 1 Parsonalizagdo (caps, perf, background) RS 22000
1121 | Display R$ 2220,00 R$ 1.480,00 R$ 3700,00 - o d — 3o 1 Sob "
112 Expositor de produto RS 4.140,00 R3276000|  R$A800,00 w : b s S NENRE Soe
1121 Fundo de palco RS 1.440,00 REOB000| Rszan00| " E—iﬂh oA
un|Imd RS 1.800,00 R$1.20000|  R$3000,00 1| Diagné R31.100,00
15| Jogo ameri R$2160,00 RS 1.440,00 ;'%2_0‘5
1233 | Mabile (por face) RS52220,00 RS 1.480,00 Aobile S | TOTAL
1127 Mouse pad RS 1.800,00 R3$ 1.200,00 n Cmplo e leapmm de Apﬁmuo A DEFINIR
1255| Papel forragho / Bandd RE2100,00 R1.40000| RS3S0000|  ':3[Desenvohimento ADEFINIR
112 | Placa comemorstiva / Troféu RS 1.320,00 R$880,00|  R$2200,00 n versos I 2 65
13| Stopper R$ 2220,00 R31.48000|  R$3700,00 21| E-mail Marketing R3 2.300,00
i [TAG BE 115000 PI78000| RS1ET000]  ; Newsletter(sem slaboragdo de conteido) 73 170000
1122 | Testeira de Gdndola R$2220,00 R31.48000|  RE2700,00
1131| Testsita / Aplique/ Orelha para R$ 1.800,00 R$1.27000| R$2170,00 n (com elgboragdo de d R33.000,00
1M < P oI T T zwes] RN 14| WhatsApp {card sem animagio) R31.000,00
15 | Totem =
125: [ Woobler R$2220,00 RS 1.48000]  R$2700,00 15| WhatsApp (card com animagéo) R31.700,00
SINALIZAGCAO | IENTA
. | Diversos | ToTAL Diverscs . ToTAL
111 Fachada §  R37.40000 Ammpanhammo &/ou assessoria (hora) | R$ 850,00
++| Projeto de Sinalizagio intarna (sem finalzagdo de pegas) . R38500,00 ST de imagens simples (hora ) R$ 330,00
11+ | Sinalizago intarna (por pega, somando 8o projeto) R3$330,0 llustragéio / Mascotes / Charges ADEFINIR
++| Sinalizag¥o de velculos (grande ports) .~ R$5.800,00 Infogréfico R$ 4.400,00
| Sinalizagio de velculos (médio porte) ~ R3$370000 Mapa de localizagéo simples R$2900,00
++ Singlizaglio de veiculos (pequeno porte) __R3240000 Pega adaptada ou derivada de original 50% DO VALOR
Smhnc]o de stand de feira | ADEHNIR ] Refaglo | 30% DO VALOR
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ANEXO IV

MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO DE PRESTACAO

DE SERVICOS DE
PUBLICIDADE E PROPAGANDA,
QUE ENTRE SICELEBRAM A
CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE E
A EMPRESA

FORMA ABAIXO.

A CAMARA MUNICIPAL DO RECIFE, entidade do Poder Legislativo Municipal, inscrita no
CNPJ/ MF sob o n° 08.903.189/0001-34, sediada na Rua Monte Castelo n° 410, nesta cidade,
doravante denominada CONTRATANTE, neste ato representada pelo seu Presidente,
Vereador ROMERO JATOBA CAVALCANTI NETO, brasileiro, casado, inscrito no CPF/MF
sob 0 n.° 064.334.034-33, portador da cédula de identidade n.° 6.698.520-SDS/PE, residente
e domiciliado nesta cidade e pelo Primeiro Secretario, Vereador RAFAEL ACIOLI
MEDEIROS, brasileiro, solteiro, inscrito no CPF/MF, sob o n. 073.972.684-63, portador da
cédula de identidade n.° 543.654-2-SDS/PE, residente e domiciliado nesta Cidade, e, do outro
lado, a empresa doravante designada CONTRATADA,
inscrita no CNPJ/MF sob o n° com sede na :
numero, bairro, nesta cidade, neste ato representada pelo Sr. ,
brasileiro, estado civil, inscrito no CPF/MF sob o n° , portador da cédula de
identidade n° SSP/PE, residente e domiciliado nesta cidade, celebram o
presente Contrato, vinculado ao Processo Administrativo n? 094/2021/SCG, instaurado sob a
modalidade CONCORRENCIA N¢ 001/2021, tudo de conformidade com as disposicbes da
Lei Federal N° 8.666/93 e alteracGes, mediante as clausulas e condicbes que mutuamente
outorgam e estabelecem na forma adiante articulada.

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

Constitui objeto do presente contrato a prestacdo de servicos nas areas de publicidade e
propaganda, para a Camara Municipal do Recife. Com o proposito de divulgar as acfes desta
Casa Legislativa, a agéncia de publicidade devera executar um conjunto de atividades,
realizadas integradamente, que compreendam o estudo, o planejamento, a conceituacéo, a
concepcao, a criagdo, a execucdo interna, a intermediacdo, a supervisdo da execucao
externa, a distribuicdo e a veiculacdo de publicidade nos meios de comunicacdo e de
divulgacéo, tudo de conformidade com as especificagbes do Edital e seus Anexos, que passa
a integrar este instrumento, independentemente de transcri¢ao.
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PARAGRAFO PRIMEIRO - A CONTRATADA atuarda por conta e ordem da CONTRATANTE em
conformidade com o art. 3° da lei n° 4.680/65 na contratacdo de veiculos e outros meios de divulgacdo para
compra de tempo e espaco publicitarios dos trabalhos previstos, bem como fornecedores de servigos
especializados ou ndo para a producdo e a execucao técnica das pecas, campanhas e materiais, além de servigos
conexos e complementares de acordo com o previsto no caput desta clausula.

PARAGRAFO SEGUNDO - O presente Contrato é regido pelas clausulas e condi¢des nele contidos, em
conformidade ao que determina a Lei Federal n® 12.232/2010; pelas Leis n°. 4.680/65 e 8.666/93, de 21/06/93,
com alteragdes, Decreto n® 57.690/66, Decreto n° 4.563, de 31.12.02; das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo), e pelas disposicGes do Edital de
CONCORRENCIA PUBLICA N°001/2021.

CLAUSULA SEGUNDA - DO PRECO E FORMA DE PAGAMENTO

Pelo prestacdo dos servicos objeto deste contrato, a CONTRATANTE pagara a CONTRATADA o valor total de
até R$ ( ), sendo que o pagamento sea realizado mensalmente, até o 5° (quinto) dia
atil subsequente ao més de vencimento, mediante a apresentacdo pela CONTRATADA da nota fiscal dos
servigos executados, devidamente atestada pelo Fiscal do Contrato, a ser designado, através de Termo
do Primeiro Secretario desta Casa Legislativa.

PARAGRAFO PRIMEIRO - A Camara Municipal do Recife reserva-se o direito de, a seu exclusivo juizo, utilizar
ou ndo a totalidade da verba prevista para a execucdo dos servicos de publicidade e sua decisdo ndo gerara a
Contratada a garantia ou o direito de requerer indenizacdo por quaisquer perdas e danos.

PARAGRAFO SEGUNDO - Na contratacdo de bens e servicos especializados relacionados com as atividades
complementares, conforme disposto no §1° do art. 2° da Lei 12.232/2010, deveréo ser apresentados 03 (trés)
orcamentos obtidos entre pessoas fisicas ou juridicas que atuem no mercado do fornecimento pretendido, assim
como, sejam previamente cadastrados na Prefeitura Municipal do Recife, observado o disposto nos §82° e 3° do
art. 14 da Lei 12.232/2010.

PARAGRAFO TERCEIRO - Todo e qualquer servico autorizado sera pago no prazo maximo de até quinze (15)
dias, contados da respectiva producgdo ou veicula¢do, mediante apresentacdo da nota fiscal da Contratada e dos
respectivos comprovantes de veiculacao (se houver), copias das notas fiscais ou faturas/duplicatas, emitidas pelos
veiculos e fornecedores, e, devera ser devidamente atestado pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através de
Termo do Primeiro Secretério desta Casa Legislativa.

PARAGRAFO QUARTO - O prego dos trabalhos internos, como planejamento, criagio e execucdo até a arte-
final serdo calculados através de descontos de % () sobre os itens constantes na tabela de pregos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda de Pernambuco (Sinapro/PE).

PARAGRAFO QUINTO - Os servicos e 0s suprimentos externos terdo os seus pregos orcados junto a
fornecedores especializados, selecionados pela Contratada. O Contratante pagara a Contratada “honorarios’’ de (
%) pertinentes a supervisao de produgdo externa incidente sobre os custos de servigos e suprimentos externos de
terceiros, referentes a elaboragdo de pegas e materiais contratados com fornecedores.

PARAGRAFO SEXTO - Os servigos de midia como planejamento e distribuicio aos Veiculos serdo remunerados

a Contratada mediante o “desconto padrao” de 20%, de acordo com § Unico, do art. 11, da Lei 4.680/65 e norma
padrdo da atividade publicitaria editada pelo CENP.
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CLAUSULA TERCEIRA - DOS PRAZOS
O presente instrumento terd duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura, podendo ser

prorrogado nos exercicios financeiros subseqlientes, a critério exclusivo da Administracdo e nos termos da
legislacdo em vigor.

CLAUSULA QUARTA - DA DOTACAO ORCAMENTARIA.

As despesas decorrentes deste contrato correrdo por conta das classificagdes orcamentarias 01.01.2.001.3.3.90.39,
mediante Nota de Empenho n® . emitidaem //2021.

CLAUSULA QUINTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

Sem prejuizo das disposicOes legais aplicaveis, e as previstas no Briefing (Anexo | A) e Termo de Referéncia
(Anexo | B), do edital, constituem obrigacGes da CONTRATADA:

5.1 executar 0s servigos previstos no contrato e sob a supervisdo e orientacdo do Fiscal do Contrato, a ser
designado através de Termo do Primeiro Secretéario desta Casa Legislativa que podera estabelecer fluxo de
trabalho que melhor atenda as necessidades da Administracdo, bem como diligenciara para que as producdes e
veiculagBes de matérias, imagens, entrevistas ndo descumpram normas constitucionais e legais, notadamente ao
controle da impessoalidade, ndo promogdo pessoal de agentes politicos, servidores publicos e da moralidade
administrativa;

5.2— indenizar quaisquer prejuizos causados 8 CONTRATANTE em decorréncia da ndo observancia do disposto
no presente contrato;

5.3- manter, durante a execu¢do do contrato, as mesmas condicBes de habilitacdo e qualificacdo exigidas na
licitagdo;

5.4— manter preposto, indicado na proposta e aceito pela CONTRATANTE, para representa-la na execucéo do
contrato, informando, previamente, eventuais mudancas e indicando o substituto;

5.5— reparar, corrigir, remover ou substituir as suas expensas, no total ou em parte, o0 objeto do contrato em que
se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes de sua execucao;

5.6— assumir a responsabilidade por todos 0s encargos previdenciarios e trabalhistas, uma vez que seus
empregados ndo manterdo nenhum vinculo empregaticio com a CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXTA - DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE

Constituem obrigacbes da CONTRATANTE, além das disposi¢des previstas na Lei Federal n°8666/93 e no
Briefing previstas no Briefing (Anexo | A) e Termo de Referéncia (Anexo | B), do edital:

6.1- divulgar, em cumprimento ao disposto no art. 16, da Lei n° 12.232/10, as informagdes sobre a execugéo
deste contrato em sitio proprio aberto para o contrato na rede mundial de computadores, garantindo o livre
acesso as informacg6es por quaisquer interessados;

6.2- efetivar a satisfacdo do crédito da CONTRATADA, nos precisos termos dispostos no presente instrumento;

6.3— prestar quaisquer esclarecimentos que venham a ser formalmente solicitados pela CONTRATADA e,
pertinentes ao objeto do presente contrato;
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6.4— acompanhar e fiscalizar através do Fiscal do Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro
Secretério desta Casa Legislativa, a execugdo do objeto deste contrato.

CLAUSULA SETIMA — DAS ALTERACOES

As alteracOes porventura necessarias ao fiel cumprimento do objeto deste Contrato serdo efetivadas na forma e
condicdes do art. 65 da Lei n° 8.666/93 e alteragdes posteriores, formalizadas previamente por Termo Aditivo,
que passaré a integrar este contrato.

CLAUSULA OITAVA — DOS ACRESCIMOS OU SUPRESSOES

A contratada fica obrigada a aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, 0s acréscimos ou redu¢des do servico em
até vinte e cinco por cento (25%), de acordo com o artigo 65, § 1°, da Lei n° 8.666/93.

CLAUSULA NONA — DO ACOMPANHAMENTO E FISCALIZACAO

A execucdo dos servicos sera acompanhada pelo Fiscal do Contrato, a ser designado através de Termo do Primeiro
Secretario desta Casa Legislativa, que devera ap6s conferir e aprovar atestar a nota fiscal referente ao servico
objeto deste contrato.

CLAUSULA DECIMA - DAS PENALIDADES

Pela infringéncia a qualquer das clausulas aqui ajustadas, bem como aos artigos 81, 86, 87 e 88 da Lei n° 8.666 e
alteracbGes posteriores e, notadamente, quando do atesto do objeto deste contrato, pela CONTRATANTE,
verificar-se incorrecfes resultantes da execucdo dos servicos, a CONTRATANTE aplicara a multa contratual
correspondente a até 20% (vinte por cento) do preco total deste contrato, assegurada a prévia defesa, devendo o
respectivo valor ser recolhido pela CONTRATADA ao Departamento de Financas no prazo de 03 (trés) dias
Gteis, contados do recebimento da notificagdo da penalidade, sem prejuizo da rescisdo por parte da
CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA-PRIMEIRA — DA RESCISAO

A inexecucdo total ou parcial deste Contrato dara ensejo a sua rescisdo, assegurada a ampla defesa e observada
as disposicdes deste Contrato e da Lei n° 8.666/93, notadamente nos artigos 77 a 80, sem prejuizo das demais
penalidades determinadas em lei e neste instrumento.

CLAUSULA DECIMA-SEGUNDA — DO REGIME DE EXECUCAO

O regime de que trata o presente Contrato é o de execucéo indireta, na modalidade Prego Unitario, do tipo técnica
e prego.

CLAUSULA DECIMA-TERCEIRA - DA GARANTIA
A CONTRATADA obriga-se, na assinatura do presente instrumento, a prestar garantia de execucao contratual

no percentual 5% (cinco por cento) do preco mensal multiplicado pelo prazo de vigéncia do contrato, em qualquer
das modalidades previstas no art. 56, da Lei Federal n° 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA-QUARTA — DOS DOCUMENTOS
Faz parte integrante deste Contrato, independente de transcrigdo, os seguintes documentos, devidamente

rubricados pelas partes: o Edital da Concorréncia N° 001/2021 e seus Anexos, 0 Termo de Homologacéao, o Termo
de Adjudicacéo e a Proposta da CONTRATADA.
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CLAUSULA DECIMA-QUINTA - DO FORO

As partes contratantes elegem o Foro da Cidade do Recife, Comarca da Capital do Estado de Pernambuco, como
0 competente para dirimir as questdes suscitadas na execucdo deste Contrato, com renuincia expressa de qualquer

outro por mais privilegiado que se configure.

E, por estarem de pleno acordo, firmam as partes o presente instrumento em 04 (quatro) vias, de igual teor e
forma, para um Unico efeito de direito, juntamente com as testemunhas abaixo subscritas, sendo a seguir
registrado em livro préprio da Procuradoria Legislativa, conforme dispde o art. 60 da Lei Federal n® 8.666/93.

ROMERO JATOBA CAVALCANTI NETO
Presidente da Camara Municipal do Recife
CONTRATANTE

RAFAEL ACIOLI MEDEIROS
Primeiro Secretario da Camara Municipal do Recife
CONTRATANTE

PROCURADORIA LEGISLATIVA

XXX XXX KX XXX XX,
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:

1. 2.

CPF/IMF n° - CPF/MF o -
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N°001/2021-
TECNICA E PRECO

ANEXO V - PROPOSTA TECNICA
PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO DE PROPOSTA TECNICA

PLANO DE COMUNICACAO (VIA NAO IDENTIFICADA)

AGENCIA:

AVALIADOR 01:

Visto:

QUESITOS NOTA

Raciocinio Basico — (de 0 a 15) pontos

Estratégia de Comunicacéo Publicitaria — (de 0 a 20) pontos

Ideia Criativa — (de 0 a 25) — pontos

Estratégia de Midia e Ndo Midia — (de 0 a 10) pontos.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO VI - PLANILHA INDIVIDUAL DE AVALIACAO PROPOSTA TECNICA
CONJUNTO DE INFORMACOES (VIA IDENTIFICADA)

AGENCIA:

QUESITOS NOTA

Capacidade de Atendimento — (de 0 a 10) pontos

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacéo (0 a 10) pontos

Repertdrio — (0 a 10) pontos

AVALIADOR 01:

Visto:
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG

CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO VII - PLANILHA GERAL DE AVALIACAO PROPOSTA TECNICA

AGENCIA:

QUESITOS

AVALIADOR
01

AVALIADOR
02

AVALIADOR
03

Pontuac&o final
por Quesito
(média).

Raciocinio Basico

Estratégia de
Comunicacéo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao
Midia

Capacidade de Atendimento

Relatos de

Solucdes

de Problemas de
Comunicacéo

Repertorio

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota Auferida)

——

Observagoes:

1) A pontuacdao final de cada quesito correspondera a média das notas atribuidas
pelos avaliadores, somando-se as notas e dividindo pelo nimero de avaliadores.

2) A pontuacdo final por quesito seré calculada com, no maximo, duas casas
decimais, desprezando-se as demais, sem qualquer arredondamento;

3) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacdesfinais.
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
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TECNICA E PRECO

ANEXO VIII — PLANILHA GERAL DE AVALIACAO
DA PROPOSTA DE PRECOS

PLANILHA GERAL DE AVALIACAO - PROPOSTA DE PRECOS

QUESTOES PONTOS TOTAL
CONCEDIDOS

Até 60 (sessenta) pontos para a agéncia que cobrar 0s menores
valores de custos internos com base na Tabela de Custos Internos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de
Pernambuco (um ponto e meio para cada 1% - um por cento —de
desconto e limitado a 40% - quarenta por cento — do valor de
tabela)

Até 40 (quarenta) pontos para os menores honoréarios oferecidos
sobre o custo orcado junto a fornecedores especializados, na
prestacdo de servicos e de suprimentos externos, nos termos do
subitem 3.6.1 das Normas — Padréo

(oito pontos para cada 1% de desconto sobre os 15% originais,
até o limite de 5% de desconto).

AGENCIA:

PONTUACAO TOTAL DA LICITANTE (Nota auferida)

Observagdes:

1) A pontuagdo final por quesito sera calculada com, no maximo, duas casas decimais, desprezando-se as
demais, sem qualquer arredondamento;

2) A pontuacdo total da licitante correspondera a soma das pontuacées
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ANEXO IX — DECLARACAO
NAO EMPREGO DE MENORES

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa : Inscricao
Estadual n° , CNPJ n° , estabelecida no endereco

, Nd0 emprega menores de 18 anos em trabalho

noturno, perigoso ou insalubre, e de que ndo emprega menores de 16 anos em qualquer

trabalho, salvo na condicéo de aprendiz, a partir de 14 anos.

Local, de de 2021.

( Assinatura do Licitante ou do representante legal )
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO X — DECLARACAO
FATOS IMPEDITIVOS E SUPERVENIENTES

Declaro, sob as penas da lei, que inexistem fatos impeditivos supervenientes, que
inabilitem a empresa , a participar de

processos licitatérios ou contratar com o0s 06rgdos publicos da Administracdo
Direta/Indireta, Autarquias, Fundacdes, Empresas Publicas e de Economia Mista, Federais
Estaduais e Municipais.

Local, de de 2021.

( Assinatura do Licitante ou do representante legal )
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ANEXO XI
MODELO DE DECLARACAO QUE TRATA DE DIREITOS AUTORAIS

(nome da empresa), inscrita no CNPJ
n° :

sediada__ (endereco completo), declara, sob as penas da lei, que:

- Tratard a questdo dos direitos autorais, estabelecendo a cessao total e definitiva dos direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional ou
especial, mesmo apos a vigéncia do Contrato.

- Manterd o compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, para 0s
direitos de imagem de som e de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos
de utilizacdo e ou possivel reutilizacdo em pecas publicitarias para a Camara Municipal do
Recife.

Local, de de 2021.

(Assinatura do Licitante ou do representante legal )
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PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 094/2021/SCG
CONCORRENCIA N° 001/2021
TECNICA E PRECO

ANEXO XII

PROTOCOLO DE RECEBIMENTO DE EDITAL

OBJETO: contratacdo de agéncia de publicidade, destinada a prestacdo de servicos nas areas de
publicidade e propaganda, para a Camara Municipal do Recife. Com o propdsito de divulgar as a¢gbes
desta Casa Legislativa, a agéncia de publicidade devera executar um conjunto de atividades,
realizadas integradamente, que compreendam o estudo, o0 planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criacdo, a execucgdo interna, a intermediacdo, a supervisdo da execucdo externa, a
distribuicdo e a veiculacdo de publicidade nos meios de comunicacédo e de divulgacao, pelo periodo

de 12 (doze) meses

EMPRESA

ENDERECO:

CONTATO:

FONE/FAX: CNPJ:

E-MAIL:

Declaramos ter recebido o edital acima mencionado, contendo todas as informacdes necessarias para
participagcdo no certame, estando cientes de que a Sesséo Inaugural ocorrera as 09:00 horas, do dia
20 (vinte) de agosto de 2021, na Sala de Reunido da Comissédo Permanente de Licitacdo, situada a
Rua Monte Castelo, 131, Boa Vista — Recife/PE.

RECIFE, de 2022.

NOME:
CPF/MF:



